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l1.Bevezet ®s

I.  Turizmus, mintav i legyigl egnagyobdn ®se aRllale giszar 8g

A turizmusr -1 8l tal 8ban a keelsleetnheesy kh°®&tnryee z e t
asszoci 8lunk. Gy°ny°r T etr§n@ask.,ettie g d r@karkt, o knT ¢
meg szem¢ignk el RttmeBrginegmt s ehanh8almPhk unk (k
®s t 8§rsadal mi e gky®eprz&ntj)e kmicnsdaekk °nzabgeumnn.k el ® a
sz8lloegywarzerahasze,8l dobtwurltlda cm@Kkte&r mel ®st , v
®r z®keny (ete¢l ebe®@sbd grbayabakott visszafor
v8l toz8sokat. £rz®kl et es ada®iu®iachunak hz&seteadz i nk §
UNESCO Vil 8g°r°ks®gek k?©°szztkR oinso | nye gvteas|z§I| hyante-k m
asokturistaniatt annak el |l @enw®klel heggl MBEt sg@BiMmogl. t 8k

Mi ndek® zbesn @tRdapt ki baszi A8 domhat §rt o, ami an
ember | ®pte 8t aenmyeuriteeh @O ki Wah8ko®atl|l 8t ogat
orsziggbhal BkXlbds8g8®tak edznlt/i7

At uri zmuser B lnta@b/ed ®s°zneegt ur i z manskbrislegyadnt& r ma z i k
i d Rmam,y stariStanjglenikmegad ot t hel yen, t %l | ®pve ezzel

ess®g®tv 8 IHauokatz@mnbs@gnhke¥y n s®$ ked®s ¢nk°n, akko
nt &afr dtgreihuse gy ®1 het R alitserema taz wma alr el ets,n 8§ |

Rsorbanbar 3tys oads iRSanyekepeampedegctca:-t 8vol
a zsWfolts8gzoAzkegebebkumaknakksmint gon



. Vi dt@rkimus mi nt megol d§s

A vid®kia tfuernitz neursl 2t et t -vp rdoB®tkl ®@na§ karza t® sz mau swr &r ¢
szol g8l hat, amennyi me s z&rkw@an crikeesltdet iguoiks jkuetl tl &
gener 8l ni a vid®ekKkIA vz dlegafBalt asig tonkirsi z ®wsngl e
spektrumoe n ge d me qelypank% mky eb b el hterlsztilaizt er m®k e & ke 0 n
Ezis®r z®kelhtogtyi sz®l es?2teni k e | klo dp8asrnt-ndeurnik aht§,1 - 2z
t ®r s®gben, programcsomagban ®s mar ketingben
k°rnyezet ®s a pakanazked@d umk 8miar Roo&g @ta.l

A sz ®I| esmazditeind @k it el i n B&kladumv et Ren n®gy ter m®Kt
koncernkt'r §1 - d

1) Afalusiturizmusa vi d®ki t 8jak ®s telep¢l ®sek hagyo
°sszefog§son? alapul - k2n§l at ;

2) Azagroturizmusma g §toag | al ja az agr 8rt ®r s®gekbe tele
mezRgazdas§8gi adott ®lsEg0k® PBr ¢ mosth®@kvedkz A ° t t t
3)Az°® kot ura ztnwrsi zmus minden olyan ter mPszeten
a turist8k eERmMm@srevs§teljadaz®se, megi smer ®s e
eml ®kei is vonzer Rk®nt tTnnek fel, a tanul §s

4) A vid®ki t §8) akatt e@rmsa ttiekluesptgkititsietiketto k° s sz e k?®
amel yek ®p¢l hetnek mTemh®alekae,i kkees&ed el #j
kult Y%ur 8§k ®s ter' m®kei k bemutat §s8§r a.

Ut - d®li ®r demes megemlzZotledraftnackl mekt abf enbndart h
el vei ment®n k2n8lnak tartalmas ki kapcsol -ds§
kor nygpyedi s®g ®n e k me gnR® pzstrseer, T @a2at &isketd?i v @® It eBtk e k
megt al 81 8sa ®s a k°z°ss®gek ®p2t®se, seg?2t®s
A fent.i negy fel m@matpsan ®rhnseeven BogpPatijékg
mezsgye k°nnyen el mos-di pfegtamkd8nB| aami kor
rendszerszeml ®l et ben gondol kodunk FR f - kus
innen fogunk kisebb vargabet Tket 2rni a roko

Il Fennt a+t matagy szel 2d turizmus

AVid@Magyaroazyg®gas ®ge & k& rfneynenzteatr t hat - s8g sz
v §idt amir e pr e zaezn tegIRfaorr 8sok b°l cs haszn8l at 8t ,

szel2d bemutat8s8t, illetve a sAewvve®Rkhel yi

turizmusnak ez ®r bs msealerd etsumei®zymu@®e Mk @ e z ik ¢ 1 °n
ter mRkt 2pus, vagy csoport, hanem horizont 81l
mi nRs®gi kateg:-ria. Ezen t°rekv®s t°k®l etese
ahogyaNe mz et i Vi ds@k sdt@rkdte®dieas zt ®s ®s vi d®ki ®l e
mozgat-rug-j8nak a vid®ki turizmust tartja.

Ennek egyi k fR odlka aefdlRiheio Ra®ytSueazséstst r ukt ur
fogs8gs8hb- | kied@y viee man tkaarl tmhaat -adAr endszer o ki a
Afalu s i turizmus helgRt & &PIrnyfeleadatr hel ®se n®lI
sz2nvonal Yaadz dnlog&lomaetll PN ®el vanaete] ®t ®s
n°vel vae ¢izea®KH n®pesgs®gmegtart - erej ®t

'!Csizmadia Lg§szl -, Er d Rsi iMB®rmarketinggMa gSyzaarb -B oG Ruztaa: k BKofrtt.u,r iKzentussk e m®t : 2 (

’Szab- G®za: Ter¢let-DumSnk&k Bardmm@aist®Blaia. DO®I zmus Kisk°nyvek, 200
% Gannon A.Rural development through agddurism. REUR Technical Series No. 14., FAO Roma,1990

‘Szab. G®za, Sar kadi Eszter: Weinstrassen als ein sprgam.el |l es touri
Arbeitsmaterialien zur RaumordnungdiRaumplanung Heft. 243. Universitat Bayreuth pp-127., 2006

® http://zoldutak.hu/mikazoka-zoldutak/
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IV.  Turizmustrendek

Az1lmili 8rd fjuti snuaatja a turisztikai ipar8g t®
bRv¢l ®s ®t . De ezen bel ¢l l 8t nunk kel a tren
°ssze8ll 2tani programaj 8nl atainkat, csomagj a

A trendek bef od yl8esrod §iI8&kt ia @urk2zm&ul ati ol dal §
pi hen®si-e| $ 2chibvadtiiodkr bsez8ol kl §sto-kd §@sso k .

Mar keting jegyzet¢nk egyi k fR c®l ja, hogy r
fontossBgBemerj ¢k a®t cenpdekedvk®szgkes®g!l et e
(ig®nylista), akkor tudunk versenyk®pes sz

Globs8li t8shiahfekh a h8ztart8sok °sszet ®t el ®ne
sz8m8nak emel ke dReeRkapohloaztzoas amma gh8Rval)j] Ro&8gi van
turizmusi s (ki tol -doPRP8r tsadBadaltapénd&sg szenior ok
n°veked®se, mely javul - eg®szs®gi 8l apotuk
biztondg&g irgnt.
Dj keresil&ltlialpojteclnecot E 28 0dikOBBBREILCSs KE§ga)l ndi &
ahol a gazdas§8gi n°vékesd®snbvkstresa ma fkejzlePdke®s n
rendel kezR r®tegek is tAziwstak®sktuisaern®&mnek m
esecPRbemem | uxus, vagy sizg®isgRt , hane mekfgteesfdd g Kk ®r d
] °v Rt GybkoriblekRe de re%kv iade hthhgayz 94 Rk ,®r be ker ¢l nek
h®t veg®s pfrBb@heqann&kr S Ris- - AB&S®ny szer z®s
A k°rneebhet & trendek (s$2eaepghoaos®zmiel) yambat gth
k°rnyezettudsaz®m8nak  s$ha&lklegd @&pegyalenat°®b z°1 d
I

port8t/sz8Il | odt8ur i®sz tki°k enjylezen th@hk &t ®s k2 ngl n
sz8m8ragmgs 8§ vv gt a felel Rtl en fogyaszt8s sz
A glob8lis trendekinfo® znt§8 ¢ mecg nkod |- 1g i eapdm?f toer ria daad
sokszor nehe®ary etkeltj] gt estzR iagt uri st 8kban,
szol g8Enaekk®trezhetR hat8sa, hogy: nR azon t
szerzett inform8ci - -k al apj 8§ marketing Szerepmeggal kK s z e
me ghat 8adezs-zhb;n8ci - mar keti ngzontemepgd aed WwIsg sf
r8nt n°vekszik az ig®ny.

Eur  -pa tekisrzeg®hankell |l egy¢nk az egyre szo
annak el l en®r e, hogyviklo8ngt ien esnRs ¢snzk8 nm#® gt umnii nsdzitgi
Aszezontadv §dscmoliys ki h2v gk §ihimé oy ¢ B8gsledjbpSal&i sa

kl 2mavg8§ltoz8sb- -1 f:akaekti kownkBl mg e f®kyktz &k
megj el aze®syer @Rtss TreT m@®s zeis.i katasztr - -f§k

Eur ap@annt amt hami- n ®s®gEti kai k2ngl aara f-kusz
strat ®gi §badn hisszerkr® zRdd kel ek v ®s i tengely k.
ver senyk®pegis®gyv 8€vel Pesjl e sSzztakkske® paz ett ut rsi ®gmu ssbze
j av23z8eszaonal i t §sT8SkhgakzidlmsSIS®s et ud8sSH EBkasa meg
fenntarthat -s,®gfieltaulrRsz nuss mkiimR ak2t 8§s a

Nemes Andrea turiszti kaikVIFKROISyt 8§l yvezetR el Radg§sa (BGF
" United Nations Worldlourism Organizatioa z ENSZ Turi szti kai Vil 8gszervezete
SN°veked®s = nagyobbnak WwewendlinsthfFej | Rd®s = jobb8& v§&lni! (
°Bi zotts§gi Kzl em®ny (COM (2010) 352)


http://www.ecolinst.hu/

Orsz8§gosles siRiWBdn oz - sBzhbBEYybA SBend®j®@jemndak§k
ut - bbi ®vekben bek®°vetkezett cs®krhnaksn®se a f a
keszt®®heégy a helyzet szerencs®re nem ol yan b
(k°zl eane®nly. me.| |IDRek laezttbeln8t ni kel |l , Bagks®gpozi
van egy nagyobb ®s ehmogytelpdsonés ek hsyvzesfzay s az
emberekez!

Amagyar sgBHRBBE hel yeegky &rzt2enlvnoinean ae mel kedett az
t°bbek8k?ami amdityadz at§ankogat ot t beruh§z§sokna|«
projektekobodrigz®wengy f el %j 2tott fBput usi z 81 |
Oor sz 8§ geszzzeerlt ennagyban si kerg¢glt friss2teni a kzr
Ssz®l es?2t ®s®re ®s finomhangol 8s8ra kell helye
Az iskolai v®gzetts®g 8llIt&tl EBqaots- Is zti nd § Pn@®kK ie
ir8nti i gkBaky eAimotni°w8ci - k k°er®®seNdiak .k uA t karlat !
i smeretszerz®s 1 r8nt.i i g®ny emel ked®s ®b RI k©°
turisztikai termPke&kgPetle®gthkdasgsasviage Is| etgty r
sz®l esepbpbbrtokat toboroz, iamk hamgnkt®hpPhe@nz s @a
sz¢ks®ges, egyben ¢dv°zlendR folyamat! Az eg
passz2v Awellnesso term®kek h-d2tanak, ami k
ugyan¥%gy hossz% h®tve®g®sepbegr amolRatdi kFeglema
awellness vagy gy -gyszS8lloda ®s a falusi porta |

Az utaz8sok gyakoris8ga mRg dekBURthetkhewvkl n
hossz% h®t v @uogramcgormgolg r Emok a tFehdsie ®sags8lt
Agroturi zmus Or(stzoSvgSobsb i Sazke beaérit:¢ @AJAKBMSZY nny al |

amel ynek a | ®nyege, hogy temati kus hetek sze
vi d®ki turizmus szereplRit ®s ezzel egyetemb:q
melynekh o s 6 #&4®1 j a a bel fefga2dti®steu ra zkmuust aezl 8Rsss al sz

V. Nem vagyunk egyedgl !

AFATOSZk ° ze he®B B e®nyRszervezet k®hnttatselgdtt,i mogy d
me g j el e n ®datfoenion, sikereseplissanak piacr& z ®r d ®& ) §r - Pr oj ekt
elindafabusaeby&8kl 8ahAkosod?§8 ss§Tnreakm®ak ffed |l yeasmaa t@Sst
szakosod8s dmspacmnwn¥iji,thogycadlPh act Ra®ge€a vend®gek
motivs8ci-it, 1ig®nyeit megismerve c®l zotta
c®l csoporthoz ®s kit¢gntetett szerephez jou
At er mPkei to. A szakSsptod8kr azl a@ﬁ:bzb@rgreso@‘g
ter ¢iletleamllegdys ®eerbde®gd ez ebb Kk ®t ,t emragxlierturne h
szakosodhat}:

Eg®s zs ®&ep erkteass s, 6P®E& e e b b aAkiit? vp ofralleMasportapor t a

P81 i nk,BarospotaHtaag y o m8 ny pFka | puosrit S§jlae t mFatusii f j Yas 8§ gi
vend®gasézt al port a

bba
SSoO
B t
8r o

A szakosod8s mellett a FATOBAfrhlzaBpO Nt ba he
k°rnyezeteludaet os®8§ggyakorlatait, ez®rt kitg¢gn
projektekneko, seg2tve nO®ENMNerkT s22te® 208kMeRtb,e nk o
benelindulta ZPbddt 8k szakosodg§8s 8n a-kan &Ctinatek mé@t a9 | dne |
Y“Csizmadia L8§szl| -, GEBz @ Rs B oiN®marketngasgSyzaarb -Bor ut ak Kft ., Kecskem®t : 2
“Sz§|I§she|yszo|g§|t239!2@)9kormrend®akenys®grRI sz- |

2 www.videkjaro.hu

BAz | . Orszg&gos Fal usi 9Wur iHZRgws®skon f edr9edn ctiaav austz§8nmn (all%akult meg az a
Vend®gl 8§t -i pari ®s | degenforgal mi FRi skol 8n 32 civil szakmai szer.yv

“B Rv e bhitge/mww.fdusiturizmus.hu/hu_HU/doc/16/besosorlas.html
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PortaCsoportig ®s z2tett i s egy seg®dl etet, hogy a 8
legyen a gyakorlatb#® | egyzet tov8bbfédjeheskz@ESsraaikleilg]l

Z°l d RPorZtdd Port a 8oslhyealny ,viadn®ekliy saz 818t ogat - k
helyi erRforr8sok haszn8l atgt r®szes2ti el Rn
piacra ®pz2t. Lehet RE§®@g mPKkerki ®ts K err gni®is zae t n alge\
haszng8l at §t .

Afalusiwr i zmus teh8t nem a k°rnyezet fel ® ®s ®t

geners8z§ m&r ag kuwilntelir 8§nk megRr z®s ®t, az eg®s zs
fenntarthat- ®I et prakti k8i nak t®opveSshslgghg®®&t° k 2 t
meghamaddrn.®zet a magyar t&rs&dalomnak 2rt J°

AEg®szs®gied®k §8ano8ny: EIlsRsorban a vE8rosi:
v8l aszt adni, ®s eg®szs®ges | akoss8gi art
vi d®k k©° z°ktitnt eEtbbbeenn kau Itces k ®r d ®s az ember
®rt ®keinek alak2?t8sa, illetve, hogy a te

vi d®eki k°rnyezet adta | ehet Rs®geket. E
Yo ra®l eszt ®se, a helyi tetmoekb@®ds®®s fogy
| ehet Rs®gei 8lIl2thatj 8k meg a vid®ki | ak
il l etve t8rsadal mi l es¢l | yed®s ®t
Ezen gl ob8lis folyamatok i smeret ®ben ®&r demes
c®l jainkat ®s ne szaladjunk t ®v¥%4tra.
AJ¥ViIKEP i1l et® em®I®y dlemie sa2 OF2A0T OkS°Zz °2t0t1i1 st r at ¢
is!

2.Mi ®rt van sz¢gks®g mar ketingre?

AA mar keting az, amikor a j-zan paraszt]i 0
f Ts z e (R NMeabdirg)o

El sRk®nt el akgy® (froglaydemtun&k ,fenti trendek ®s
miszerinta mar keting n®l k¢l °zhbae®seamanXXibenzA3vt
szeretn®nk ®rit ®KefsédltyeaamataopamcwRv¢ I R szol g8l
specializ8l kdk?©°kzi®tkseelnlytt§irnsna,nk egyedi s®gg¢nkKk:e
kommuni k8civagkalgyes mar ket akti k8kkal
n°vekvR m®diazajjal, amely m t Rszinte ®
c®l csoportjainkat. Pejnémflke |l e®Y KRperdZg
ot

r
t
i
8t nunk kel magunk el Rtt a z t c®lt, i

—f®& o ©

ng
el |
h &e
kit

B“Nemzeti Fenntarthat: - Fejl Rd®si T ahttp§/ensw.nffthilnift Relepteske s R, Budapest, 2010
16 hitp://www.fatosz.eu/hu/szakmai+oldalak/falusi+turizmus+strategia/falusi+turizmus+strategia.html
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http://www.fatosz.eu/hu/szakmai+oldalak/falusi+turizmus+strategia/falusi+turizmus+strategia.html

®s kompe€C@huonkR&htatzd®sgk mi nRsPg®hmelkelne gRr z®s
hat 8s8ra c¢s©kak eenPhneetg tau rji°zvniRubsent ®r nyer ®s e ®s t ¢
falusi-, ¢ &gooturisztikait er m@k ekt ehon tartva armgpd@®geke
s megRrizve a Vid®k vonzerej®t!

AGyorsan v§8ltoz Vil 8gunkban ege, amelyefbermak r a b b ¢
kor8bban bev8lt m-dszerekkel nem tudunk el ®c
k®pesek-ev8gPuh®kel ni eddigi reag8d8s@gink m
beidegzRd®seket meghalad- W§laszokat a
A fenti ekbRI i | 8t szi k, mennyire f ont os
el engedhetet| ®@hetkheolslskeg ,dzanat hglibR®sE Sy
rendszerszeml ®l. &kT @o ntduorliksozdt8isk a i pi acjon az
felismekira ®¥elalzRk ®p pen reags8l, a J°vRben i
folyamatosan kell gyTjie@di amsaj §az vEndRPgeden

Ehhez k2v8nunk most seg?2ts®get ny%¥ tanj/i egy,
anyag %“S8sBa&lll,2 mely ki emeleil ®urzhoekt gt ka ap ovretnad
i ngerk¢gsz©boet .

I.  Miisaz a marketing?

A mar ketinget fogjuk f &ihombangolbasiuRk R@mhet eniehlyen,
ki hangs¥ yozhatjuk ®rt ®Kk\dusr2itsezntii kkaiv 8mmatr kseztoil ng
v8gy felkelt®s®t szorgal mazza ®s az ehhez sz
| ®t rehoz8s8nak ®rdek®ben egyik fR c®lja az i
SzTkebb ®amaketegnbgan tev®kenys®g, kimell g-?2at @ses
®r dek®ben el emzi a piacot, meghat8rozza az e
azokat a vevRkkel, kialak2tja az 8rakat, meg
Rovidengks®gletek jovBdel mezR kiel ®g2t ®seo.

T 8 g ab blem®@natmarketinga v 8 | leagl ®&ksozz®@Brsei ak ivtees IRjke&kaeR v al
azonosul §stif hhogstl gpzszeml ®l et m-d, amel ynek
feladataAt 8gabb ®r tmaketingbem& tv @it ®F € t 0 andefynela
mott - -j a:

A vevR a kirsgly!o

A | - maregeyri@sgzets j - pszichol -gus, hiszen i smi
sz¢ks®gl etekaet, mBEsmOsztv®F i p @AY lgsgegae 6§ kK u s

fennmar ad8s kul abseav @&tze |® yéhpRgkpedsFaihyRes t®esr ve z ®s ®
sz8m2t8§s sz iks®ges. Egy c®gn®l mindenki marKk
csal 8dtagnak tiszt8baszkebktjlLetnai eend®gl apsz

Font os laeosbathgggaz nmmar ket i ngsemmae g ®d seRe s2t ®s

rekl 8mmal! A marketing feladat a, hogy megk?on
tegye a v8s8rl 8st, 2gy az ®rt®kes?2t®s a mark
mar ketingnek, hiszen a vevRk fel® val - kommu
YTim Harfordi Az al kal mazkod&8s | ogi k§ja, Budapest, HVG Kiad- Zrt., 2011

BphilipKotleri Kevi n Kell er: Mar keting Management. Akad®mia Kiad:-, Budape:



Az al 8bhbi i d®zetsekRadag®wPenurkker 215t ®megf ogal ma

mi nden szava ugyan¥gy i gaz:
"A falusi turizmus si ker®nek z8l oga a c®lt
gondol kod8&8s el saj 8§t2t8sa, adgptgl s ®s®k°°a /1 @
tekintettel | &R megval -s2t§sa."

Az el m¥“Zlt 15 ®vben teh8t a | ®nyeg nem vs8ltoz
felt®tel eket szab a boldogul 8shoz. Aki viszo

rendel khsz®Res®reient egr 81t mar ke ®slhgkesnRamt ikali i z
m®g8rmgtt a marketing sz-t8&8r8b-1 .

A jJ+- marketing a k°rnyezeti v8ltoz8sokra a h
holisztikus marketing olyan marketingprogramok, folyamat@kse v ® k e ny s ®g e k
kidolgoz8s8t, tervez®s®t ®s megval -s2t8&s8t |
jelent Rs®g®t ®s k°lcs°n°s f¢s:gd®Rs®g®t napjain
Ennek n®gy fR dimenzi - -j8b-1 az |ntegr§lt ma r
| ®t r€8€hak8§sk®°zvet?2t®s®nek ®s kommuni k8 8s8nak
Ennek szell em®ben k®sz¢lt jegyzetegnk s

II. Egykismarketingt °rt ®nel em

Kezdj ¢k egy r°vid tert®nel mi 8ttekint®ssel
begyorsul §8s8aakEnnékam@ng®ben majd m-dj 8§val
mar ketingfog8sok k°z¢l, de t®ny, min®l t°bbe
hogy el ®kapt k®s ®sj henesnk8§imhaukh&®dak.t udhat

B8r m8r e-gy ®vekréZO@hetR barl angrajzon is t
| 8ndzsa ment he meg a vaddiszn-t-10), a mark
fejl Rd®snek k°sz°nhetJ¢k Ezdn af dlogly ass zki-al a
n°veked®se, a termeIR ®s a fogyaszt- - k©°zotti
speciali z8l -d§s i s.

MARKETINGKRONOL ¢ GI A
1450: Gutendbemgzdaetlhat §8lnywom:- el emek sz® es Kk
ezzel megtererate az al apj 8t a nyomtatott sajt-nak

PVi d®kf éjFfla¢ szt ®s uri zmus 1.: Marketing-cr .g9saikomdidiod aln§s Alal usi vendoda
DphilipKotleri Kevi n Kell er: Marketiand&i dMalnag®8memtpesAka@®m 2.



1650: Teo kMi-tbsani csal 8d | ® rehozta a vil8g el
1730:megjelenekaz el sR magazi nok

1836: az elsR fizetett ¥ s8ghirdet®s egy fra
1839: Londonban betiltj8k a kiragasztott hir
1864.aé 1 j egyzett | egkor 8bhbi k®retlen hirdet ®s el
1867: a feljegyzetht®rllewgskor 8bbi hirdet Rt 8bl a
1900: Megjelaik a Michelin Guide 400 oldalas terjedelemben

1922: megjelennek a r8di-s hirdet®sek
1941: az el sR telev2zi-s rekl8m felv®tele
1990: a telemarketing e nds zer ki dol goz8sa

1973: az el sR mobiltelefon h2zv§gs

1986 84: az | BM bemutatja az el sR szem®lyi s2zé&

19966 94: 2G motki leH8lerzae®d®s®nek k°sz°nhet Ren,
mobiltelefont haszn8l - -k sz8ma

1990es ®vek v®ge: az internet populariz8Il - d8se

1998: elindul a Google

2001: me gMkipgglla-eatzi Kk na ernetes enci kl op®di a

2004 elindul a Facebook

2006: Ni ke+: A Ni ke ®s az Apple k°z°s projek
2010: a markeaingbedmne®ks2b8&rtal omfejleszt ®s
2015: az internet-éosrffatgaml em®n®gyszar 29 ®Lé
A MARKETI NG FfrBB KORSZAKAI

1. A termel ®aofuensB8al agkbeaemodd.®acemner a h?2r
gondol ata arr-1 sz-1t, hogy gazdas8gosabb§g t
aut -t, hiszen ez kb sarrme vaolftelaad atgrme.gfl®xRMRb
kateg-ri8kat hozott | ® re a p®nz ®s a szem®l
el k®pzel ®sn®l . Ennek k?°s zA%or keedet®Raz 6856as GAWN eSBK rvee t
tehetR.

2. Az ®rrti®kets® @92b eknoraa:gazdas8gi vil§gv§ls§g |
t Yal t er mel ®s probl ®m8gj a: t°bb §r l't, mint
I

| u 0
e8raz8sok, az akci - k, ®s a hi de ®sek azonn



3. A klasszikusnarketing korszakah 2 0. sz 8z ade kK °@wee@kRtnR| :aze ISRt ®1
piackutat8s, a fogyaszt-i sz¢ks®gletek felts
mi ndenre hatg8ssal wvolt

4. A versenyt8gyoei etAcboBic A neerkno®ka :j el @ntk imegr al

nem el ®g j -nak | enni , -bleenh eéoreggezr®ll Rreekk el eRlslz °Ire re
®s arralmarhlogtyi ng nem m§s, mi nt a fogyaszt - Kk
foly- ABbeg¥i  k h2res pozicidok8l BAvhag Asienhyg
rent cars. So we try harder. o, azaz AAz Avi s

Teh8t kem@rdyelphem8Akwvahubln frapp8ns szl oger
m8sodi k hely poz2ci-j8nak tiszt8z8sa.

5. AwmarRetingloraA | egsi keresebb ter mPkek ®s m8r k3§
piaca jelenleg nulla. A szervezeteknek nem 8§
rendel kezni e, hi szen az emberek nincsenek ti

6. A ItBir sfagllael Rs a®arketihggel azengben ak embeseknek sokszor az a
fenntart8sa, hogy 8l |l atdzt°eBfyresnkgyobbatog
i g®nyeket/ smegha®aldetasmketEz®rt terjed®d@k az ol
(Save Our Socigt) , ami a k°rnyezetre, az oktats8sr a,
i nk b Bs °COR(Korparate Social®s ponsi bility), vagyis a t.
felel Rss®gv§g8ll al §8s.

3.Mar ketingkoncepci

Avs8llalkoz8s elind?t &8s 8hoz®g naaneg zsIRe tid.® pt®esrewk
Ez a kiindul -pont, de jegyzet¢ink t@®n8)j a nem
f-kusas8&banl eti t er v b Rmarkétingitenva@Bu Il -A @&s®tarrea vRed Ik
k°©z°s alapon nyugsziekt, °deelt efl gdas amd 9kSpse eteebr&f
| ®p®sei tr¥Yeisdi s ohoas 28I wWhrpo®pewid po @i b k
sz¢ks®gl etket | Emegg®mgemaldée megbat 8rbkankur enci
hat ®konyabban kel] kogy ®Cmadt @djioml|l fyemn doinl | et
fogyaszt: -k @®s®téevi gygadalomejm-j - | ®t e! )
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AA marketingkersc®veik- dez ekEH0 al akul t ki, ve:

reags8lfificakm@ttomem az a feladat, hogy ter m®kg¢n
vevRket, hanem pont ford2tva: talgljwk meg a
(Ha belegondolunk afalusiur i szt i ksaiaktosron®kak speciali z§I
Yajz esml ®1 et nek az ®gi sze alatt sz¢igletett.)

Ac®dk el ®r ®s gl Bkl bslkzc@b earz al § Mair&klke t9d engp tegs @ g A Keelt
melyhezk r e ralt, Ayioth a k p r®ancezkz k e | ,Imerl agemnvmigdankeleme fonto® s
szervesen kapdsol -dik a t°bbihez

Amar ketingkoncepci - 2l emei (Marketingteryv)
. A koncepcief orgllrv@givl83@as Rz °sszegz®s)

. Hel yzet-dlaema®s al at k¢l sR ®s bel sR k°rnyez
. A l ehet Rs®gek ®s (SpvODbl ®m8&k el emz ®s e

IV. C®l megha(rBarokatsi ng c®l kitTz®sek | e2r §sa)
V. Mar ket i ngs8ttrfaotg®gime gk®zel 2t ®s meghat 8r oz § s
VI. Cs el e kv ®s i-(Markedirgymia ereonkk)

VI. V8rhat:- nyeret@P®n®ggyeshaes8§®yi zsgsgl at)

VII. EI'  enRvi®szacsatol §s)
Akoncaemegit-er vez®se att | iI's f¢gg, hogy egy me
vegeereal: k vtaegym@kgknkpiacrakii ® p ni . A®ssz ?r ta@ sRagendee rk

k°v,aeeamez e | sWicadiki edelRhaladni hanemoda¥ i ssza hatatak egym:
elemekk apcs ol - d)§ st szdav8sketekrdndszer R | befg®mMgak vegy¢ék
sorra az egyes elemstk

. A koncepci - r °yivde z%estsRzi e fPosgslzaelg&sRes ) :
Ebben a r®szben egy®rntielamTheons smdvg, It kevltA® shed tRSar, o
v2zia-py8&8l Il alkoz8sunknak. A k¢l det ®s b e, mi Sszi

c®l csoport aoty,a ®s nrekgyk mi tv8Il | al koz8sunk, mi be
Ennek praktikus gyakorl atba °nt-B% e®v hm%inwagp t §

milyen mutat-kat szeretn®nk el ®rni (Il 8togat -
pedi e¢ni ARl ®rj ¢k feljegyz®s¢nket, el l enRrizz
Mi volt a siker/kudarcoka? A mi hat 8sunkra t°rt®nt, vagy kg

A rosszul megfogal mazott k¢l det ®@zdr nRPhtom&t yo
c®l ok, ®setcl®®égsoPlorEtz®@ritg8 pyra bl8®pP ufneklmam@d,g pont ¢
r®szIl etesen vizionS8lni!

Tipp: £Er demes 8ttanul m8nyozni n ®&h&tn,y hsa gkye r Etsf ovgs
kapjunk a feladatunkbel RI ¥kl etdeketaritsujmerszth
az egyedis®g, ne m8sol junk! Pl jéenk °-85pFze, ©°t
vagy atkv§rm¥lov a'!

Az ©°sszefogl al §8st, avagy vezetRIi °sszegz®st
tarten i ®s folyamatosan DbRv2teni a koncepci - 2
bevezet Rj e, mel yet c¢csak a k®sz dol gozat 1| sme
ZphilipKotleri Kevi n Kel |l er : Mar keting Management. Akad®mia Kiad:-, Budape:

2 hitp://marketing112.hu/marketirtgrv-sablonminta/marketinegterv-minta-marketingterv-sablon.pdf 2013.12.31.
“p®l dgul a Magyar Turizmus Zrt .zinemnetbnet i ngterve szabadon megtekinth
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Aln the marketplace of ideas, we may
but we have tHRe best marketing. o
(New Yorker Cartoon: Barbara Smaller)

. Helyzet-ébhemg8®tal at k¢l sR ®s bel sR k°rnyez

Hol vagyunk most?
Hovsg8 akarunk el jutni?
Hogyan juthatunk el oda?
Mit akarunk el adni ®s mi ®rt ?

A helyzetel emz®s az edyinkunlke8gf d mt®nsyd lRb r @ss zae
koncepcEizz®&rak h8rom | ehet s®ges helyzetel emzR
mi ndenki a hozz§&8 k°zelebb 8l - ®s szimpatiku
projektj®re vonatkoz-an. Az eshrsefogddatat R egy ¢t
mar ketingoktat8sban, a har ma(dh okl Ipaendd gm-edgsyz €| f
mely fontoss§8gi ssozrorlegn8dl Bisazt&€8seprikRat apkighket ve
kreativit8sunkat ®s ak8r csoportmunk8ban i s

AvEllalkoz8sunk mTk°d®s®nek rkbranys®z ot ih aft e lkt: ®
mi k r o k ° rmellyed @Perter-modell foglalkozik, ® ama k r o k ° ¢ melyreelz e t
el emz &GIEEP-an ala? zmesgf el el R eszk?©z.

“AAz °tletek piacgn talg8n nem nek¢nk vannak a |l egjobb °tleteink, d



A. A Porter-modell
Ami krok°wvBgYyéabkkhowd 8sadv ar 8me lt akkeaz jaaj 8t ki szol
szem®l Yymekdpweplzg8d |l 2t - k, v8kak®& viR|iesn®mMyyzn§t §r
tartozik.

BeszS8ISzBmmack®g ank 8s8r |l - ®s neki kel l mar keti n:i
Besz8Il | #t8liamk tBesq@ kul csfontoss8g¥%, mert az F
vend®gekkel . Goaormddlliterskrem&kni adegy, hogy k©°r
emberbar 8t anyagakateshb@ggaznririerkikfel b dgis ze § y ue k
t°bben kaerldleirkg,i 8me)ttiBleR2kek m&@za bajt ®s a
®r ven®keel madxezdersek ha Tesc-b-1 v8s8rolunk, az
t er meglegRhhRd mivagyunkazold zer ezz gk tben®g ak8r r ek §mo

I
honlapunb n, sz 81 | 8sunkpm®g Weln d &g ¢ankka rl enhaejtd | 8t o

v8s8rolni, n®zel Rdni !
Mi nden el k°l t°tt forint egy szavazatot jelen
el R81 1 2t8&8si m-dj 8r a, aIapanyagaid@ts,i ceslovmmigrod
J - | gondol juk meg hova adjuk p®nz¢gnket, Kin®
v8s8&rolunk ®s mindig csak a Alegolcs:-bbato v
t §mogatott folyamatokat, i|iTpegyygk kfagl Ad i n@&ME@
Az 8l talam kiv8lasztott besz8ll2t- -k eset ®be
p®nzem r°vid Yton visszav8§ndorol a n
Ezen t®ma r®sz|l etesebb megi smer ®s ®hez a Az?°|
rgkeresni
V&8s §(rll&t ogat:- ,a veinkdregkl® r nyezet | egfontosabb s
bev®tel, a8dienn maSrlddisk®dvoz slzhc@®pek PO@s g ead:

legfontosabb, hiszerrka 8tz & Aagyom8ny Yt | 8 jteblh edRRIredk,l
ezt nm8trerarket en i s melgd.e hke 2 °%ks).sa® gvie nadl®heelka k

Itt Kiemelten fontos megjegyezniegy dolgotA f al usi turi zmust i g®nyb
meghat 8roz- r®sz®nek az a visszacsatol 8sa, h
adott c®l cg®pyrti v®pohpepe®li gsoportnak k¢l on aj

szol g8l tatégsai kat!

Il l'yen kir2zv:. esetek t°rt®ntek el ®g sok esethb
P®l d8ul a csal 8dokat, csoportokat c®bahol- szol
az eg®sz csapat egye¢tt |Ie tudna ¢lni, vagy p
a f¢rdRszob8ban kaptak p-t8gyat, pedig el Rre
(A I X. mell ®l etben °sszegyTjtokt¢ck a ker ®kp
sz¢ks®g/ i g®nyl i stg§j8t! A t°bbi c¢c®l csoport al
irod8&8nsg8l ®rdekl Rdni )

Versenyt 8igyalazon az ®rt @kierst? t Wesji § tpivaglolna Imklk
Felt ®r k®pez®s ¢k kul cs flaheate lohses|8yge/z, n ie nmadku n ksante r.
Ez al apj 8n t udliutk® rmesgith ag cgmitbaekmi t adunk %j at/ j o
Nemzet k° zi suatatkozik enega ermo tvdgeyl8icn t- &kt ®b e n , hogy © Kk«

falusi turizmust er ¢Awed 2tnr i aia@s eSsIRBIY@Bayt §r8a haz§nkr
Eml 2t ett or sz 8kgeolkdkRa |l omas edSsag®skeerky ti saner et ®v e | | €
el sRsorbamgaln®metosz nyelvre korl 8toz-di k.

®Forr §s: Magyar Turizmus Zrt. Mar ketingterv 2013.: VersenytS8rselen



wE| n E| s E| wE Turisztikal céllal érkezb tobb- | A vendégéjszakdk szama a kereskedelmi
3285 82182 wospinc napos ldtogatdk széma (ezer f6) | szallashelyeken (ezer éjszaka)
i8 48 % iF o1 s o0 | 011200 |
MNémetorszag 2084 24,1% 2082681 20,0% 1,09
Ausziria 894 103% 809 500 7.5% +1,1%
Eqyesiilt Kirdlysag 126 3,5% 538970 5.2% +5,7%
Olaszorszag 34 A% 528 785 5,1% +6,2%
Csehorszig 304 3,5% 514038 49% +17,9%
Oroszonszag n.a. na 461 953 A44% +43,5%
Amerikai Egyesilt Allamok 429 5.0% 440934 A43% 7 6%
Lengyelorszag 34/ 4,08 445 06 4.3% +13.5%
Roménia 686 7.0% 415493 0% +12.3%
Franciaorszag 268 3,1% 387038 3.7% +6,3%
Hollandia 242 28% 336 532 3,29% +5,8%
Spanyolorszag na na 332 109 3% +18.4%
SElovakia 67 4.5% 23531 23% +26,4%
Ukrajna 130 1,5% 106 907 1,0% +18,19%
Svédorszag na. ma. 193 588 1,9% +14.5%
Forpas: K5H
* Sormend a 201 1-es vendégeiszakdk szdmea alapjdn.
Region8lis szinten m8r f°1| dradjazij -8t8esrm8lset e nk ®
ver senayetn8l r2stahket ¢ nk, de 8l tal 8noss8gban el monoc
h®t v®g®k ®s a kuponol dalakon hirdetett irre8
jelentik a falusi szolg8ltat-k el sRdl eges ve
£Erohes az al 8bbi k ®r d®sekre min®l pontosabb v
k°r ¢l m®nyei i smertek |l egyenek:
TKi kn®W s?zerint
TPiaci poz2cimijluken BPre@®@rotl &k8Ts u k
fMkazea Rss®gei k?
fTMkaggenges®gei k?
1 Mekkoraap aci r ®83zesed®s ¢k
Kezv®l:AmB8nmy e nsl22&jehntagoyoins8 nay k°zv® em®ny pozit ?

szol d8vBghal al koz8sunk
lkagzyv &kt lzevret e t t

amel yek

vendGaeuktne®k oborAk 8sa8rtket i ngen

Relations( t ov&8bbi akban:

j el enti

C®l j a:

az

PR)

sz8m8r a

-toopost mneadewne o
m-®d ore glveafl o Isy 8§ s,@lt e KRk e |

bel &Lublici t t
tev®kenys®get,
. egy®nek,
alk 2 t B Rwa e B.AVED/4. Public Relations fejezethen

kel l I
mel y cC

anisk&®&civeg ek 2kc VG

V8l |l al koz8sunk:Abeblesl B Rk °kronryneyzeezteeh | &p b ede R Rc @ o k

v8l kgl atet ®s ®b RI
csal §eénnyibemaf almu s i

k°rnyeze

t

eset ®ben

f el

kel

j © vsRkr®@pk®@bYR18,] 8sbtprikal td®Bgeil 8 idbe- It
szol g8l tat §s

ki sAz dbled &IRE s 8b a

t ®r k®pezni ,

hogy



feladatok el l 8t 8§s8ra ®s ki rendel kezi k ezekk
c ®l rea e z
TA cshaalngdi foglalkozik a szobakiad8ssal il
TKi, milyen v®gzetts®gekkel, kompetenci 8kk
T Megfelete a vend®gfogad8s az ¥n csal 8dja szem
T¥sszekapecsaozl h¥ant -hobbi j SRA®s ®eeleM®l yes ®r de
(kompetenci 8&NVIEREebbken fepzetBehor r §s

A mi krok®r ap®e ®bé & n entodelsozr et rei r empontot kelldigyelembe
venni:
flpar 8gi awezmss@myc:i sz &P e ph Rz d eoll egym
TAbes z 81 | 2t - kjaslzlol gpBistzeijtkS®Igeezs al apanyagok |
milyen 8ron szerazhg8tR®rBe, stabil
TAvenda®gk upomityenBr pta: haj | and- khademe lak ¢ ¢ir kn®x
8t p8r¢ omBatkova?
TAz Y% bel ®@mBhknygmad®gypszazTadektt piacra?
fHel yett es2atzP kt,e rmme®kyek:et a fogyaszt- -k az &
v8Il aszt hat nsazké, k sdeeg Ihétsgokndl et el ®g2t i k ki .

Potencialis (j belépdk altali
fenyegetettség

PORTER-modell l

Beszallitok Verseny Vasarlok,
EBeszallitott aru A pillanatnyi piaci a A
érintkezik —> szereplik kbzott: uendegek
vevivel! turizmus Mennyit
hajlando
fizetni?

T

Helyettesitd szolgaltatasok

B. ASTEEP-anal 2 zi s

Amakr ok©°radyazeta v &8I I al &lotz&8Is8 Isar8 mt8%rgVy @mnykd ket |
el v8r8sok, objekt2v | ehkez1&isl®gzkkélolr mglj Bdblama 7
t 8v¥% fenntarthat: -s8g ®rde@k®m@nynfgjodbggnébieygo
strat®gi 8k t8rsadal mi BdYe(zAresd ek kKR@ @RvM- VGRIBELIM® N
is.
ASTEERanal 2 zi s el emei

Sociologicalit 8r sadal mi t ®nyezRKk,




TechnicaklmTs zaki t ®nyez Rk,
Economicalgaz das 8gi t ®nyezRk,
Environmentalk ° r nyezeti t®nyezRk,
Political: ] ogi t.®nyez Rk

T8 r s a dta® nnyi:@desRokr o | adrednokgifa@ Ppass®gi ) t ®nyezRk (e
k®pzetts®gi ©°sszet®tel, migr8ci-), t8rsadal m
®l etst2lusok, °nmegval -s2t8s terg¢letei), kul
efogadott kultuA§§tEss@da®mek) ®nyezR¥c2meGi smer
ingyenes tanul m8ny yelanTCREbykseegtE§s@®gmegha
jel entRs®gT.

MTsz-aktchnal®ngieaxziRRnyegi hat 8sa azhat.®8§t v2vms
Mennyire hagyatkozunk a technele-cchin®kr-agd aNe nn
kernye28I1tIR§ unk megpr - -b8l autenti kus maradn

al kal mazzuk az Yj abb innov8ci: -kat ®s fejlesz
Gazdas®gyezRnez®hiyvetl en hat 8§ssal vannak a v
gazdass8gi k°rnyezet komplex felt®tel rendsze

t ®nyezRkbRI 81|

¥kol -tg@myiiemz Rlkal usi turizmus a Vi d®k sz®ps®gei
ez@®rapvaet Ren a falwusi szolg8ltat-knak el emi
ennek el Rremozd?t8sa ®rdek®ben &ezdte meg a
energiatakar®hkoSt megotl e Bm® Kzt ni( kertzekpr d&mu
ker emwp®Pgtr s®ges ®l etm-d nBgs?2&oiszti ®z®i &ati °f e

egyre komolyabb t8&8mogat8sokat kapnak ®s emel
fontos, hogy ezen a t®ren inform8ltak | egy¢n
hgl -zatokkal, fejleszt®sekkel. I lyen p®l d8§ul
a szok8sos t¥ra¥%tvonal ak kieg®sz¢ |l ®se kul tur
De eml 2t hd4herk kai @O¢LIBRY“bacViskV 08 ak®&tn il £,5 za mi I
maga nem®ben, ha el k®sz¢l . Ez®rt h8t ol vassu
k°vess¢gk a fejl em®nyeket!

Politikai, jogit ®nyezjRkgszab8l yokban testesgl meg, il
fel ¢gyeli k a jagszab8lyok betart8s8t

Tipp: Ford2t sunk kell R Tmg®e®met Kké ring@yak|k nfke le,
hogy min®l kapjaskiblank ®pehyzet ®r RI, ezzel is
es®l y®t. £rideRke3SzdbnkeOny aRjfreant el ect® ¢ azi®iszee n 2 g
mindigak u81l i s k®pet kapwmigta htealj ywketar Blz,;, kmi®g e s
Aki a turisztikai ©piacon az %) tendenci8kat
j °vRben i sAzsiiknefroersmS8iceis-zk.at Tfjotlynairda taas a4)| kel |
tendenci 8kr -1, mind a saj 8t vend®gek i g®nyei

aphR?2zis

kezR analitikai m-grsalktri lka,y melly aaad K
el

(9

®g si ker eemela nmiydionmy JsokiRikaaszm e
ami fication) el emekkel t Tzdel t .

Nemzet.i Fenntarthat: - Fejl Rd®si Tan8cs: J°vRkeresR, Budapest, 2010
BT.ht 1 stvgn Gy°rgy: Bi zal omhi 8ny, normazavar ok, i gazs8gt Kll ans8g®r z.
Budapest, 2 Gtpdwwwladkith®/hu/tesear¢hBazdkult/gazdkult elemzeszaro_toth.pdf

29 http://iwww.transitiepraktijk.nl/en Actor analysis (Climat&IC Pioneers into Practice program)



http://www.tarki.hu/hu/research/gazdkult/gazdkult_elemzeszaro_toth.pdf
http://www.transitiepraktijk.nl/en

Ennek a model | nveSkl |aa |skeogz?8tssb®gn® vreelj laR | ehet Rs ®¢
meynek eredm®hiiphs kcRBWC ko lj@at ia ISan Spém@dk ®p

me g 8§ Ihdjuk pzedyesnectanizmue k at . ¢,&ik-mikli Yenm ¢4 z erae pce®g | 8§t
A®lbetn® ®s milyen swul |l yal r e n dhe | skzeearmeepkl 2Rz 2 se gy
seg?tmeg®V élaplkulhadsg auekr ap| Bkeét hetj ¢k azokat a
akikkeleRs 2t eni kell a kapcsolatot, kikrist&8lyos
®r ve®nyes?t.®se ®rdek®ben

C/ASzer epl Rk I®§lk®pat §nak t

| . Hat 8§raz?2slk zmaeng®wva esrzegpkiitt®r i nt ett szol g8l ta
kapcsolatban Mi n ®I| t °fbenle,t esm@ DU BHNASZB hkBr mg§nyzat, T

helyi kisbolt,s z oms z®d, helyi termel R, c¢c®l csoport, mi
hel yi ter m®s zetsbdreks,s ¢mekmzegtyi ppdrlkant 8st a 3.
fejezetre,alo a f el sorol va megn®zhetj ¢k a FATOSZ pc¢

Rk ezetek6 b k meni szerepkBkeke

l' 1. Csoportos? uk
senyt 8rsak,
el
[

ts
i nt ®z m®nyek,sthyer
[ I Rajzol juk f
a kapcsol atban 8
szemsz°g¢nkbRI

Rket egy nagy kpap%kr & sEm&
s z e rkeiprl eR kveatn. hNayti 8 saskakla la r

Cl2Szer-aphR2zis t§&bl §8zat a

A t ®r k®p ckak® 4 StRE@Ld®p ®8 meg kel l S8Slt®&®p2tsuk
hozz88Ihlag 88U k®&sk ®t . Ennek seg2ts®g®vel m®l yel
ki k is sz8m2tanak igazi kul csszerepl Rnek, ki



megal kot 8s8ban, vagy kikkel kell felvegy¢k a
fellende, | j © n .

|l . Szerepl R: Soroljuk fel a szerepl Rket
1. £rdekl Rd®s: A szerepl R ®rdekl| Rd®se nagy
szolg8ltat8saink/ c®g¢nk i r8nt?
1 1. Hozz88l18s: A szereplR hozzg§8l1 8sa pozi
szol g&Bilnlka/t8&g¢nk ir8&nt?
l' V. Hat8s, befolyS8s Mekkora befold8ssal b2r

Hozzaallas: pozitiv |Hatas, befolyds: erds

ErdeklGdés: nagy (++), |{+), semleges (0], |(++), kbzepes (4],

szereplo | romepes 0 lootla) meeatin by ooomyemeell s
:
E
|
R S B B !
Ezzel Bgsehap8er -ra alatt v®gezhetg¢gnk 0 s, Ha
kul cs skzkeerle pklI®5 z 2 t het ¢kn°kz @pijpedarapno & me @enl 88k ®s
j °VRkere3I®s8Bbl internetes kutat8st i s v®gez
tal 81 junk.

C/ 3 ¥sszegz®s ®s csel ekv®s

Az anal?2zis v®g®n ©°sszegezz¢g¢k az eredm®nyeke
megi smern¢gnlkl ®s mkihlkeknalr albbb cnkp€bbt asbakl Peph e
fontoss8gi |ist8t, ahov§ °sszegyTjtje¢ck az el
Rendel j¢nk hat8ridRt is a feladatok mel |l ®!

. A | ehet Rs®gek ®s-(SWODbl ®m8k el emz ®s e
ASWOTanal #?°t ®s § ®ped z zac kb efl SR er Rss®geket, gyeng
|l ehet Rs®geket ®s fenyeget ®seket. Legnagyobb

prakti kus, j -1I meg | ehet vele hat8rozni egy
haszn8l )8k jcslak @lzt &l §lm&d 8noss8gok szintj®n,

¥SWOT: betTsz-, az agagl), SWeakhygaesees( {re Rges®P®gek), Opportunities
szavakhb-|I g1l | °ssze



| ehet Rs®gek
k ®

gyenges®gek, a
ke rnyezet bemutat8s8nak

n ®I
ne

tervez

S i e.

SWOT-anal 2 zi Seg2tik G8tolj 8k
a c®l ok el a c®l ok el
K¢l sR t®ny|LEHETF SEGEK FENYEGETESEK
(k°rnyezet|{Tudunk ol yat |Hogyantudtam
kev®s van? alkalmazkodni eddig a
Hogyan tudjukv8ltoz8sokhoz
szol g8l tatg8stLe tudom ti sz
vagy a kor8bhel sRdIl eges
mlnRs®gben kaZvesz®l yforr 8s
El ®eem ®l cs(Fel tudok k®g
k°|ts®ghat®kcvesz®lyre? (in
m®di acsat orgn §
Milyen ingyenes
| ehet Rs®gei m
eddi g nem has
Mely | ehet Rs¢
meg az er Rssd
Bel sR t ®ny|lERFf SSE£ GEK GYENGESE GEK

(szervezet

P8&r ©°tlet, miket ®rdemes
foeldrajzi el hel ye1Z
v8s8rl -k, vend®gek e
v8s8rl -k megtart 8§
szol g8l tat8sok min
ter mkerRs ®g e
8rhat ®konys§8g
prom-ci -k
marketing ismeretek
szem®l yzet, csapat, ¢
p®nz¢gyi stabilit
kapacit§s
mTszaki szak®rtel
rugal mass8g, reagS§8|

A Falusi ®s agrotur29m03 strtewtEeMRBSNVARTINV (2
mel | ®kl et ben tal 8l hat -

Miut8&n kitoltott¢sik kom@Phg x snke@ygvdsel sasskz, o | a8zs 8avl a8l b
el emezz¢k aZ eredm®nyeket
-Hogyan haszn8l hat - k ki a k¢l sR | ehet Rs®gek
-Mi lyen | ®p®seket kE@®gkkt ephizd® ®F sRaghkehge
ki haszn8l §s8val?
-Mi Il yen akci-kra van sz ;ks®g a k¢l sR vesz®l y
-Mi lyen | ®p®seket | ehet tenni a k¢l sR vesz®Il

felsz8mol va?



IV. C®l meglas(aoketing c®l kitTz®sek | e2r §sa)

A c®lokat meghat&8rozni nem is olyan k°nnyT,

ke rvonalaz-dott m8r, hogy milyen szolg8ltat§
term®Pszetesen tisztess®gaes .] Haedn&lre m®e eizR w24
van sz-, akkor is fel meanl aGNKg®akd®xp,2 t Rsd?y Ami
vend®g®Jszak§k sz8m8nak a n°vel ®se? Egy W s
vil 8gosan a c®l unkat!

Ahhoz, hogy t ejrorg nfkr evca2l z rtae rivse Zv&d s tighes ®ge s,
kell tartsunk

Ezek k°z¢l az el sR, ®s itamé&m] ak Nexspyd &kc dtegf on
k°rny®kbeli szolgs8ltat-kat tanul m8nyozzuk, h
rendelkez®kkez8g eg®sz terg¢gl et®n, valamint az
seg?2ts®ge¢nkre I ehetnek, a K°zpaoganzaklSampaoklszlIti
t 8 ®koz - dhatturekndek radt,u 8llei sseg?-t s®gersa K®i Bet
Sz°vets®g ismeri a sz8munkra relev8ns adatok
ki mutat 8sok, vagy cikkek form8j8ban ol vashat

Azi ndul 8si YTéz®®mo=zr2 @i szolg8ltat-iparra is ®]
el sRnek | enni enmiarzt ejl siRlkmak mi mids g eml ®ks z ¢ nk
8l 1 2tsunk fel egy olyan kateg-ri 8t vagy al ka
bj a | ®n yce®yl ecss ol p&pr & su nak . Nenakarjbn& migden&izek edaani,
his n ez k®ptelegg®Flt aAlednmsnidekgyl 8bhoknak s
al k mahse | syze8t| |kS8isal aRP m@my e k zea g h Iath@s sl ®ki par
®l e e bepillantani v8gy:- v8rosiak i g®nyeit
r n 8r s alkkan®l ytreeh Stz arbion ®@labs a ter m®Kk, ar
I
J

t
0 :
AmS§r | ° snegd &lt I8 icdomttok( tpRl . ® sckskael r8Rdkop 8 r o0 s 0 k

vad§8sthls mer et ®b an kiknrkriyad babk 2t §s 8t ®s ®rt ®kes
Hogyanke dj ¢ nk neki ? A folyamat neve szegment 8ci
csoportokra, r®szekre bont8sa k¢l °nb°zR szen
tort8t szeletekre v8gn8§nk. Az 2gy kapott c®lI
leki sebb az elt®r ®s, m2g a szegmentumok Kk©z©°t

A fR szegment 8l 8si szempontok:

Demogr &flileenerg Rkor, vall 8s, nemzeti s®g, st
Feldrajzi el helyezked®s

T8r s agat dhaygey i

El v8r 8sok, szk ks®gl et ek,
MagatarbBSsok, tulajdonss§

= =4 -4 8 -9

Q -

fel ej

e l ej ts
8rsuljo

N ¢k el , hogy a
t mell ® v8§¢é8rbz

t
n b

Tipp: Mindezek figee | e mbev ®t el ®vel i sm®tady vg uks &IsSdzoet ¢
mi ndenki k ®sizactis esnz ged maepgtly§ wee, s sh¢j ks z%esns zt ° b b s ze
|l 8t k°hgqyebb | esz behat8rolni a c®l csopprtot.




Mi a c®l unk a
°sszeget szg¢k
®r demes egy t
kereskedel mi

vend®g®jirazadlk$kegeki ntuetu®ken ? | M
gszer T marketingre ford2tanun
ontot adnunk a marketingesek

s ®

§ mp

csat or nl8iklko&c ir -etk | fSamolzend z t emoib,i | v a
h o

k®sz2ttetni a nlapunkhoz, ha nincs r8 kere
®r |

A c®l cgdpartt8zks8hoz sok AingyenesoO seg2ts®gy
regisztr8cilssktapgBl hatabkpuill etve ha van |
hozz§ csatol t¥fGo kglaen Amsalmetginc®z hetj ¢k a fent.i
alapj8n kik n®zt ®k meg webol dalunkat. Hasonl

rajongunk ta8bloegnagyobb k°z°ss®gi ports8lon, a
tekinteni.

V. Marketingstrat®gi a

Al kossuk egy 8tfog- k®pet a marketing strat®
c®l ] aA nk®&ltakhoz vezetR strma¢el®@gi Bi akaln&2§et kI
Ter mPkfejl eszt®s, Diverzifik©8ci

A.Pi acakng8z8s

ltte | s Rsadorrbgaanl o m¥ ®ztgomad®d j unk, mel ynek |- eszk
kedvezm®nyeket biztos2tunk, kamgmulinkk at ®kony
Piaci r ®18 kne® slheedt®) s ndgyobbimarketing 8 f o r diélgoBINk® sa |

hirdet ¢nk.

bj vevRENdeRyghe-kd?i th8ls @y nagy,dkei havigssal ®r E@pezt
c®l csoportot, a |lehetRs®gkukkt “PbhakogekPe a s ok i §
(studyt our , wor kshop, csapat ®p 2tangprogramni skol 8k (e
megh- - d2t 8sa Me@r§jl¢ks fceRll nhielhyeetn szervezetekbe,
azokon kereszt ¢l k°nnyebb az el ®r ®s!

Nemaf orgal om ©°szto°n RRORNRROrsez o®g 8d tfad ISws&n anle g iRb iz G
program, de be kell | 8tni, bG°zm°nryseRhsiksr e i s

Wellness® kal §kaprogram. A &¥gpbm§hsueeilt skti @RpdRtsR ¢
csod8kr d ekg®pheas ,j -f Rmar ket i ng t 8r sul hozz§. A f

telep¢l ®sen a tanulni v8gy: °nk®ntesek rends
falu ® e10@h®x @®@mbe@®vti cs&b2A ai K6r h®s hamukal
kitart8&8s, meg | - | al kal mazott marketing eszkf¢

2rni a web b°ng@¥edRne,s shag yNe®¥Parkasmeetg el emz R
ker ¢l hetett ke ankeiz fewmPay &z ®s

B.Piacfejleszt ®s

R®gi t ealng®XKl/tsat 8§ sl -Yaj e Iph ddl eyoeszo&sael .hat j uk sz 81 | §:
amennyibemem potenci 8lis sz§8I|lI| pRédE@gleva®ygle kkh2 n§l
rendezv®nyszervezRknek, mint helysz?2n!
Tanyapedag: gilan¥l t ®vekberktiartgBgshasSnppdutt - fal u
kezdem&n®lejza®s hogy haz8nkban minden gyerek i:
falvainkban m®g fellelhetR gazd8l kod8si m-do

3L http://www.google.com/analytics/ 2013.12.31.

®Harmincas ®veikben j&8rdemkga®fR W®Opaectwt RPi szinttel ren

33 www.parasztwellness.ht2013.12.31.

%Az ¥kol .-giai Int®zet, okODOEIIRtt dw@laan Wy@ge ef ol yt §n 3000
3 www.tanyapedagogia.biu 2013.12.31.



http://www.google.com/analytics/
http://www.parasztwellness.hu/
http://www.tanyapedagogia.hu/‎

programonEkkrezsatgrnoj ekt hez p ®lodhatoak, ahmllay an sz
nN®°venytermeszt®s, az 8llattart8§s ®s a ter m®k
ez a piacfejleszt®snek, ahol adott a k°rnyez
c®l csoportnak ker¢l ®rn®ekhem? a®bee®RtkedazzsemBhb

szeml ®l et f or m81| §s!

CCTerm®kfejl eszt ®s
Megl ®v R term®k/ szql d &ljtlpeag $ P8k dd nIRsEsta®s e ®s
szakoasod§8s
A szakosod8s ®s a minRs?2t®s | ®nyeg®t | egj obb
(NTS20052 013) f ogAFRR jca®l° sas 2@ mtRasr@mh @®tso sag tf § s a
Mmi NRs®gbi ztos2t8&s ®s v®dj egyr eknidasl zaekr2 t|8&tar. edh o
A FATOSZ 8ttsatalkaakdwmBusizonkstrendek ej ezet ben mS8r
r ®sz| enapraft ghlemaeti Tan?Yesl2RnyeM@d jpeegkyli gt e h | |
olvashatjuk.
Dj szol g8ltaER&si belvelzett @ eszakosod8&8s moti v §l
szakosod8s®rt is bevezethet¢gnk Y% szolgsg8lt
k°rnyezet¢nk sorra k2ns§l2jnad | ltsusdkokodi@dimdettziv ®r
cdée¢b®st Snh&a az al 8bbiakb-1 teljes2teni tud
mi NRs2t ®shez viszont sz ¢ks®ges felt®tel eket:
T Vi d®RkI1 usi akt2v turizmushoz kapcsol -d- esz
hor g8szf el slzsezreerle®s®s ,2? jeSgsyzRfbe s porteszk®©z©°k)
1T Speci 8ggiean8lis, t®rs®gi ®s hlklgdowvk@on®&si szt i k

at
t ®
ju

t ®r k ®pek, programaj 8nl - Kk
1 Hidegcsonag, vagy piknik kos8r k2ns§gl at
1 Sport®$ Yar af el szerel ®s t 8r ol - helyi s®g
1T Ker ®k p8r ®s horg8szfelszerelp@dtidadmr ®Wasmrtekr t §
T Szakk®pzett t%ravezet ®s
T Sz-rakoztat- |j8t®kok k2n8lata (asztaliteni
1T Szabadt®ri sporteszk©®z°k ®s | §pom®kok (tenis
D.Diverzifik8ci -
M- dos?2tott/ Y termP®PkeYsy - fp@lhdaza r mBakeml?2tet
(www.videkjaro.hy , mel y az Yij kor i g®nyeinek megfele
c®l csoportoknak. Ez az wut - - bbi i dRk | egnagyob

sz8lklkadg8 ®s wel l ness k°zponéeob&ksat§ge€sakgwpnzt aan
®s hat ®kony munk 8tesneglvaR - 8¢ tamti .i dha 2dIlj2a i g
¥n d°nt ®s®m szem&piek! a Vi d®kj) 8r - vl amel yi kK

sz8Il 1 §sk®nt, Vva@Eyik? ztreemaltkickdiRk ®meat?ek a |1 . m
V. Csel ekv®s i-(Marketng-mig) mo k

Ebben a r®szben r®szletesen f anpkfejegteniki , hol,
hirdetnis t b . A |l egegydaerf Digh al ha kt |l 82 &@ meket ,
k°vethetR Il esz a terv¢ignk. A m8r megfogal mazo
8l 1 - anyagi ®s szell emi er Rf orr8soknak megf e

eszko?%zoket .

Mik ezek a marketing-e s z k © z ° k ?
A teljess®g 1 g®neyskevkel z ti tniu tla0t umakr kbeet,i nnge | y e k |
r ®s z®t k®pezi k!


http://www.videkjaro.hu/

El sRk®nt a 4FP:

Product: maga a ter m®k, a szolg8ltat§sgs.
Price:t uri szti kai term®keink 8r ai

Phace: az ®rt®kesfine)®si csatorna (online/ o
Promotion: prom-ci -, a mar k estlogenBR o mmuni k §

> = =a-ac-a

n -

Ter m®K p (Plodutt)i k a

z ol g 8 lturisztikeitseurnnk® ki.s Tervezz¢gk meg r®szl etes
8nunk ny%jtani, fogafr®@ayelukkanadgreal $s n Rs @d
i sszat ®r 2t ®si @®edvey alm@nici 8ndest !szabgl yokat,

L X >
N
< <

| ®t re a m8rks8gt! A j- marketing azt ha
-1, melynek erej ®t,apra®kekebhotggrmsPhkpnea
8skor azt m®rl egelik, hogy ezek a hasz
A m8rka egyedi ®rt®kekkel, st2lussal
het Rv®, megk Kkl °antt°ezrtkhedthA®m§tr k 8t &
®kei kkel, ez8ltal versenyel Rny°ket
egy m8rk8hoz egy fR dolgot t8rs2ta
v ®t ell eRgvyeeln avliaalka?nmis,ukankii .megk¢l ©nb° z1
®p aieolngvOVIaFg Wwa@mind e®yszeke!n mi r Rl a mi
sunk ugri k be el sRre (logengs\a | egal §8b
Kr Iehet!

MmO O W T O WX N
f—l-—ﬁx

T PO — TS WC

W X+TOW X< 3T
n @ T w

DWE T D EWWO
Q@ ——Q " —T W0 =N

S5 WO)N @D

l yt mi ndi gantiakrotrs uan kt esr zme®k sekl SR t8tt  ©
nmag8ban nem el ®g. Egy sz8Il 1 8s mi
i @uri zmus,amraanylhiIS§g o msgraog®tam, ®t

me g .
apvetRzszgkm@®gbkektgEeset e®ghehhad:
Zz2t R szol g8ltat8sokawellnesdem baj
i azt a paertrneerme ght8al-8&l,] uakmea ycbs
gazds§t , l'yi termel Rt , amemad&«ttiu 8parsk @tilacloe
proakt2vak ®s szervezz¢k °ssze a Acsapatot o,
csal ogatni | 8t o g a ideldozhatjuk a Bill.fc.tfejerethbgndamgthtott Ez t Kk
szerampdlR2 zi s al apj 8n i s.
A Nemzeti Turizmusfejlesk®®tsif ®odalam®ygz a mead:
®s szolg8ltat8sok °sszhangja, mely az ®l m®ny
kapco| - d8s 8t al apozza meg.

AA j°vRben azok a helysz2nek tehetnek el R
ter mRkpal etpiSavcdtla.l®pnek a

B.Cr pol (Pricé) k a

A mi nem Kkeraégzl nseamtmmisb e®r semmit!v
Az 8r kal kul 81 8sa nem&®lk n§gtT dled malsaan & akn®u an
sz8njunk i dRt a sz8m2t8sokra, v8lsaneszuk ki,

feledzqglkgs8ltat8sunk korrekt be8raz8sa a | egf
Az 8rat felt®tl,eeny Im8ksalkkhwlz8 Ivn usrzko rkye&tilvna hneet gRsaRtgs re
cgyel n¢gnkprkoeflil ,®smetratpasztalt utaz:-kkal wvan dol gu

% Albrecht Steinecke: Kulturtourismus. Oldenbourg, 2007



AzrgBolitika c®I | ai

1T J°vedel mezRs ®g

T A v8llalati j- h2rn®v megerRsit®ge p®s i v & &&
f ogyahsizst®gihez, ezen kereas®at gie gae r\REI2It aBlisaRthie zj
T Adott piac r ®szmmawedl®sa®nlkekz 4 ®r®FY0obb piaci
el ®r ni, akkor al aaxz=®rnty,a blbo g8y atte ram@kae inmsenge r t
T Hossz% t 8vx% nparloifav8el v8Rskaaapc sol at ok tart - -s ki ®
szol i®&s 8miarkRs ®g 1 ® gaPathekdpist at 8k ®s a profit |
stabi lcikd lz&sa8 tme g .

T MinRs®ga @& nBs®gileg jobb komdl &t thaelhjess ®alng 81 t
T AveB8R®r z®kenys®g®nek cs®°kkent ®Gsz SRrsakirveze

regz2t®se vagy az infl8ci-n8l Kkisebb
vewR i 8r ®r z®kenys®g cs°kkent ®s ®hez.

me®r t ®

T £rdekl|l Rd®sa fke¢dlkPen&ts®Resrea:gnagal acsony 8r fel kel

®r dek!| Rd®s®t a ter m®k ir8nt

T Versenyt8rsakh lhek 1l @s&o0z8s fennmarad8sa a

°sszk°lts®gn®l alacsonyabb, de a v8ltoz:

k

T Bel ®p Rk el b 8tzo ratlaal casne?ntiy8d@ar:amk a@&dotitasgitacra b

sz8nd®Rkoz
kat meghat8roz:- t®nyezRk:

eml 2tet

D
R
1
3
— @D
o «Q
—_ 0
o B8

szt hat - k: 8l |l and - ®s

TIPP:Ki ad §siani midata mag8nj el | eg@rekeme ®sc sao g
havonta °w®rztes 2pgediig ®r demes 8§tn®zni, n
szenvedR®I| yleciingkatr et t 8z8s, t ¥ zott al koho
megszabadul ni, de
] °vVRre n®zve. Pr - b -
mindenv 8 s 8 r nni a sz§8ml

c mi ndi g egy rcRelt Inie,
s e mmi sem mar ad ki

5 = —

k
8§ml 8§t .

=
QO
©
—
c
=}
o x =

a

‘Rnegi smer ®s ¢k el engedhetetlen a sikeres
b t ek ®s ittt i s ®uitPKkzEet2@re,nih
] ¢k a c ®| k °lzs°mmesr@ng¢éent k @®kse laln naazk eslzko®kKl
i ) j°vedel m¢k nagys8gsgt

i s,

It Epwet8R Skhiajelentiku | - pont | 8§t

v8lto

C®rgte s ®
i re m

| f ogye

A r |

Kk

gokat

hogy

m amir

Ki s

T Korm8ngzafrv®ny8§s s@a b&ll Ror 8sok ki hat 8ssal
bev®t el ei nkz e8re gspgmlFeBmdt!esv®nyek, o0rsz8gos

alapj 8n al akul ki

bef ol y8§

T £t ®kel ®si aszal g8h8atBtsv®ral®kreask tRsdr epl Ri
sol ni igyekszeBekRBA bPbReebbekRial akwu
/' VI . [ C.: E£pditRR.es?t ®s i csatorna

fejezetber( 3 .

1 Versenyaver senyt 8§rsak®8t a®tdemeszezgoypehki ®s

v®gezni

I Goaldob gluemckk Ver senyt 8rsunk al acso



mi NnRs®gT szolg8ltatg8sra utal- f®nyk®ppel
hirdet®si ol dalon. ¥n melyi ket v8l|lasztans
8 rkk?ita8lsa al apvetR m-dszerei:

Cll and- haszonkulac chsaaslz oknikaul | acks? taozttt a§rs:z § z
amelya¢ zekfil t s®gekkelads aomoxrx®g°®sszeget .

El Rnyeazdmmgayl haszn8l hat -, biztos?tja a t

H8tyagdhogynem sz8mol a versenyt8rsak | ®p®sei

kereslet, alzakuln®s8ttudunk vele Afinomhangoc
V8l t oz hdosmtomsk ugyakr an vkiezrsegs8llentie ta z®s8 raa k .
versenyt8rsakaty8lek®mzate zao ntoankzBrt k ulad k al mar
vend®gt2pusonk®nt eBlktmzyhabbek| &nikal maonkhyg
k°rnyezethez ®s ak8r c®l csoportokra is tu
i g®nyel .

Keresletk 2 n § | fayyeler8be kell venni a keresletklai| 8§ s 8t , a verseny
Vi sed Rted®a t er m®k %j dons8gtartal m8§t, a sz
csomag8rakat, stb.

TIPP:Ha kedvezm®nyekkel szeretn®nk %jabb|vend®

edvezm®nyr e gto®nbdboll e ausngks, higtddtey atoti
| gl8d 2 aA&8js8§nd®k o sugVgB8hr @t BFR@&Izdn&guwiPtal nskz o k §

bag8r tartal maz egy falus®t 88t idegenvezet ®
s zBBzztstad kommuni k8ci -nkban is sz®pen (ki | e
t°bbletszolg8ltat8s pont a c®k8bkbpfesrajuybhdaky
t ®r k ®pet ®s Yat i csomagot aj 8nd®koz a h¥sv®eti

Azr B®pz®s speci 8lis form§i

= =

D° mpi ngl 8acsokyl Bubk@ltenkenyt S®sdkk®benmor 2t
CsYWszma@as k°lts®gszi,maj chi bassRehecantlekenmag
haszonkul ccsal sz8mol unk.

Beet etldhteagyonalacsodypnnak ®r dekRbeg?tbhegsy e
szol g8ltat8s kipr- -b8l 8s8t, a t®rnyer ®st
L®l ektmmeés B 2 zess r®g&s-egan)ak (odd

Behat odz e8lrard 8sst abi |l i z8lal dactsto myjeal®I8ek eqgy
n°veked®si p8lys8ra 8lIl2that- - ak.
Csomab®nyege, hogy a term®kek egy¢ttes®ne
®°sszeg alacsonyabb, mint a t.er mPkek erede
Lefol °pziR I&rnat nyi k2n8labhehR8Shggmiaogaaabbs§t
meg8l 1l ap2t8s8r a, ke.t p I abkal maz§gs
Crcsala§dhoaks:onl - c¢c®l %, hasonl - s®pka®gletel
termel R vatgh azmi®mn RPReis2vagy formai k¢l °on
v8l aszthatja el

Crk®pzy@smtaf ol

k®pz®s | ®p®seitAa kPt obsEkllk®pRKIBR Nnl°Stema
s hogy ezHa epl &l ®dg8elzlzlstks ®yrenteed ed ®st ( pl
Bgy a saj 8nte mmuhn&ra? tkj°d tzeRmeenietk z®eéygeabiek i
8rakat ez®rt ®vente korrigs8lni kel |



Arképzés folyamata

; ; Konkret
Merketaer e érstratégia o
kijelolése kidolgozasa Ellendrzés!
- | B 2 ) l 4 | B
: = | a 3 | - 5
% e Arak képzése,
rcelo P a
megfogalmazasa ,meQa”aplta?a
J ) es alkalmazasa
Az 8rk®pz®s pontos kisz8mol 8s8hoz mell ®kel t ¢
munk8nkat, nehogy kifelejts¢gnk valamit.
Megnevez®s Saj 8§t nett -
Sajmgntka r 8f ord2t 8§sa vend®q(
(a vend®gekkel wval- fogl a

lzemi k°lts®gek:
-energia (8ram, fTt®s)
-v 2z, csatorna, szem®t
-§gynemTmos §s
-tiszt?2t -paptbrek, WC

Ad:- k ®s helyi-lPst @lea ki ®Q f sth) g a |

|l rodak®°|l t s®g,,interedt ef on, bi

£l el miszer anywgk® | t s®g (

Egy®ekpl.e nfi | 8§ci

Mar keting k°lts®gek

Haszonkulcs

V®g°®sszeg

C.£rt ®kes?t ®dltika (Place)t or n a

Gondol juk v®gi g hao ntled p uensk tf-oll /ydchivmead éoth@® s ¢ai mlag R Ir
az el sR &bReps zr oY fFgyenlezMar n®ni a szomsz®db- |, a
a kar barnetcaerpt&iikgk,ey. ®s mi Il yen k°r ¢l m®nyek Kk©°zf
Nagyon fontosak ezek a benyom8sok, s ha al ap
jav2thatunk az egyes apr- hib8kon.



TIPP : l'tt azt is vegyé¢k figyelembe, hogy|l sok
szob8&8hoz j8r- reggeli termRkeisethiehodE§ngljedk
szob8hoz, ez®rt a |l egolcs-bb °sszetevRkbRI §
napja j-1 induljon ®s valamNem&§Plt@émes |ag®be
p8rizsi ®s rossz ko&w& nmi aat tv emedgRegtnzevk , ® i nMm&n8ybtb
f Tszerspirg8lunkb-1 saj8t k®sz2t®sT te§f (zs§
ki szerel ®sben. €gy is | ehet olcs:- egy neggel
mert t°r Rd ®es.trdefieed eovr8ehike8Bé It mil a hekgli bEesz m®Kk ak
toj,8hkelyi termelRKamRyagakatma&s magasabh 8rra
el Rre a v8laAzhékyil ehet REORgR®thaszngl at §val s
Aki8l | 2t 8sok ®s turegwecsP klaeny8a8tekhgt8&hbhbrapaem
kiadv8ny al apj 8n kerkExs@retk,a hja°nveRb earz kind realintet
online foglahkatR- turisztikai ter mPKX@®HK] edgyeal
rendel kezRk sz8&8m falusikunzchesIhi® s ww@y svide&jardshl) dhol a

az online foglal §SZ@Psriti yat®sf enggdd@s t madioet i
(rr1r. mell ®kl et ) .

Ezek az aj8nl 8sok az®rt fontosak, mert sajno
a szolgs8ltat- -k t8)®kozatl anssaggéveal mPgoelt Bhkyt
el l enRrz°tt ar erPd/d ddr§.v ¥C@lajswkonszer z®s, mel yne
vend®gek, | 8togat-k is k&8r8t |18tj8k, amennyi
kapnak.

D.Marketingkommuni k§8ci (Promoti on)

A megszokote gy i r 8§ny % kmogfmeulnv 8l 8vcH k- kilgtdtodt folyaenatos
p8rbesz®di nmeby8tt2myar ket im?2gkwmknmuni k8ci - nak

ember he
me godnd §soko

H eeshzen

A kommuni k8ci -n fog m%W ni, hogy h8ny

Kommuni k8ci -nk alapul hat fizetRs

pr-b8lunk meg c¢®Il ba u@&r rkii, aan rA§ In distrekn&bsto

Nem el ®g,varhkaresketz adpt€§ n 0| g 8@ g la®8ls e taR ®ar t nMRekgefse? |t eRIsR

pontokonKe Il I az i s,
eljusson/bk er ¢ 1 § °a .
elemezze, kK a

hogy

f olryetkdu®ESsdraln§s° szt °nz,®zgeMmMPhlyes

(Personal 8lling),k°® z° ns ®g k a p c s Buble RlatlonsgE pol 8§8sa (

D/1.Rekl &8 m

Arekl Snmnemyang¢gkn®hmiersi k 8 c i
bef o(l syz8skod s8asiak ) ame g vt 8Tldtjcezitkat §sa,

megt ®t el ®r e
v8s8rl 8sra
rekl 8m al apwetm®l jydheltrmmsi@o ki, ate®zmesgzs-zle)r Ts ®g

c®l csoport

csel ekv®sek
sz¢ks®Qil g@®myeekeerts |
A

szt %nz ®s.

5 a term®k aa potenci 8l i s
AEejut 8st of Rzel @@l yakatz a®gbbet
Bl aoh@
S tev®kenys®g, amel

|l nf or mé§ |
0sztonoz.

(mertnagy t°megeketazaRones? eosgts zeggenet ki bocs§t
meg tudj ukn)Rg e&myb?stgtsb8bogad:- k k°zvetl engl
vissza)

Arekl €mvez®s | ®p®sei :

1)Megkellhat 8r ozni a kommuni k8ci c®l j8t, mert a

Pl h8ny

megrendek®gmrPakaB8luhll el ®r ni


http://www.falusiturizmus.hu/
http://www.videkjaro.hu/

Az AIDA+C modellme g mut at j a, hogy mi k®nt Jjut el a f
v8s 8rAtgeind:i on: f ingyeerleesmf:e |Ekredlddk@GsRd ®s ¥ 8bhkakt
fel kAt ®sa; csel eRovn@&sirrema’tsizotn®:n zngesg,er Rs 2t ®s ,
2)C®IzKk°ns ®g ®s jellegzetess®gIdi°k zmageghat®Yyrekz 8§ I«
vend®gek, fi akeal ®kp8Srceadlg dvoasgoykgiSdSREsRak,d1 t ek,
3)Meg kel l tervezni ®sGmeddbdljgahkmaenRsa®geizekie
AHosszVYs hRitve®yg®s a ter m®szet | §gy °1 ®n! 0o
HMe g kel l 8l Il ap2tania:teMejnedsyyigr ovrma-geyio-ks hla9 Il tag
rekl 8mr aabd&wv®t dlehez28zal ®k8ban, vagy a c®l is
5Ki kell v8lasztani :Minkermsumnti kI8 crie ksl &mmz om™ §
nyomtatott sajEtz:- f ¢s¢wga@gy snegld ®vd&Rp Xommuni Kk8ci - s
falusiturizmus. hu, vagy a videkjaro.hu minde
JRekl|l 8meszk©°z°k bevet &s iMiikdoerj ®tk ammeogm kreel kl | 8hnaot .
) EI | Maykell fg@mi;hogya pi ac mekkor a srzReslzge§, tt8g t®@ksorz:.
§nyan pr-b8lt8&k ki, h8i8ynayn svzaS8rzmd k® kvkeall e nmevgeel
§togatotts8§ga, s ez milyen ©°sszef¢ggg®st mut

o |
t

6
7
h
I

Direkt Marketing (DM)
Valamelye k| 8meszk©°z fel haszn8l 8§s8val a megc®l zot
(direkt) kapcsolatfelv®telre ®s marketingkom
al kal maz8sakor a v8llalkoz8s k°zvetlen fogya
n®l k klaplc®p!l atba a vevRkkel ¥ illetve ny¥% t sz
Eset ¢ nkheqil ®4R @? mekre ki k¢l dott stai ®s e
Mi ndegyi kn®l fontos, hogy csak az
h2rl ev®l re Bkkbdbratkez8&®ru®akes, h

®s postai/elektronikus c¢c2 m®vel H

®r demes t 8bl 8zatban vezetni a felir
email, al 82r 8s.
online gyT

tve®del mi e

al mazni , m

i nform8ci n
v @ng-ablrendel k
d¢nk ki, be ke
° at
t h
t h

p o
okn
a a
a p
a

meket, akkor 2rjuk od
| iratkoz8s n°vel ®se ®
-l csak Ygy az embere
kez®si jogr- -I ®s az
az adatv®del mi nyil vs
l ent s¢k a Nesr&zgen§l Adat
adatv@deAmbepgli éng®s ar
amenn®ddlemi reynidley eizgmtk
vel ek v®g®n!

2
e
t
|

® X d® X TO0

| t ®s i Yat mu t
os kit®tel,
ess¢k fel a

I n, de rendszeresen

I i s, de ezer felet

de se gkt {@@O®V s

ek megi smer ®s ®n

nden | ev®l v®g®
i g®nyl i k!

TI PP: Ks¢d edm®Inyke s  nbdMdesetet (bemuteS8ksosza-lval , s z -
ki adv8nnyal) a t®rs®gi tanint®zm®nyekne

-1 a
:k’
kedvezm®nyekkel tudjuk fogadni Rket rendez

pp
% n
vV ®

PhiipKotleri Kevi n Keller: Marketing Management. Akad®mia Kiad-, Budape:
%8 http://www.barand.hivalasztas2012/kitoltesi_utmutato.pdf



http://www.barand.hu/valasztas2012/kitoltesi_utmutato.pdf

Hi rdet ®s

A hirdet ®sekkel l egy¢nk - vantagsyaokn! hRbslzenm sa ®se
Aingyeno al kal mazhat - rhaar keezteikregf gg 8 s rk-i Ih acslzwma
SzZ¢ks @zptegtthkk r deD®saménnyi ben m®gi s hirdetni a k
el Rk®sz2tve, megfontol va®vaale. | egf Rk®pp szake
£Erdemes ki k®rni a helyi vagy region8lis turi
ak8r k°z°s akci-ba kezdeni! P®l d8ul a FATOSZ
el fogadott, hat®kony hirdet ®si azmeketsek, n?2 v -t
minRs2t! A hirdet®s j-, haegqyn®l kakomsmaker Ase
mego k°%teni r§.

P8r tipp a hat®kony hirdet ®shez:

-egy®ni grafikai kialak?2?t8s ®s ne csak sz°%°ve
-k°ss¢k valami al kalgwbdiev® hirdet®st, tegygél
-t ¢ntess¢gk fel, hogy mi az 8rel Rny a vend®g
-0szt°n°2zz¢k cselekv®sre az ol vas:- kat
-k°zvetlen el ® het Rs®gek szerepeljenek a hir
lehet jutni

-ha |l ehet, sz-1junk b:eljeolmb halrdeaelt®s fpelzZIci a nl
-gyors reag8l 8sra k®szg¢ljeée¢nk a megker es®sek

DI2.V8s 8r |l 8s°szt°nz®s (Sales Promoti on)
O yan tev®kenys®gek ©°sszess®ge, ami k a fogya

n°velni, de nem tsaernt oaz nsazke ns®el ny eas reel kald88ns, k at e ¢
PR kateg-ri8j8ba. Piacbefol y8§sol §sd®=®tz krrzyi
i dR al att§vi®s vw®Ilviadkeae $laemegzonnal i aktiviz§g]
1) KereskedRt°ak®d8k c®t ¢plaglad rtersrkgeRdkRek 81 t al i
°szt°ngWwseeg¥ta®se. Ennte¥] @lsakt® ateak elkriedsakveduerliko la
r ®sz®r e szervezett tal 81 kaziznftkgr @ aif, @3 ez o ISK§
& ube muazalt a k8 s i akci -k (ker.eskedRi pontgyTjtR
2)V8s8r | - k? g nheélp@rgo@kreamcsomag °ssze8ll 2t8ssal,
8r engedkmRanjy&erkl §sa, ®rs®bétgit @bhagsS§pk®sap( 6@k,
PlLsziveszt er. hossz%h®t veg®hez aj 8nd®k bel ®p Rk

¥szt°n°zhet ¢nk t ov §hkupdokkald ogrylasSszit -keli arlevw Sremyy e lk
nyer e m@&aly jsSsag@sko | § s

3YEl ad:- szem®l yzet °szt°nz®se: | ttsgomdwlm csak a
hanem a pl. a rekl 8munkat ki helyezR honl ap ¢
al kal mazott) 8t is tudjuk motivs8lni, °9szt°n°z
D/3.Szem®l yes el ad8s (Personal Sel ling)

Az el ad:- szem®Il yes, akt?2v kt° z&se naizk °adh@so®v ekl a pk
foIyamatotA®frcbgy,zksaﬂatbaf.oly§so|§sa ebben az
kommuni k8ci Yaitt miBdene s & It b ® und zfeed @ | ®pe saesate.g gy Rz ®s

®Vi d®kf éjFlaé szt ®$ uri zmus 1.: Marketing-dir g@saaikomdi &% aln§s Alal usi vendoda



A szem®Il yes e lra®s8zsl eetl ehsmy®es,r mloangtyoks s zer ez het Rk
i g ®n y ezkfelfdyhatiukegg pe ci 81 i s pinaackk uitsat 88t rn@unnyka§ h
emberi g®nyes.

D/4. Public Relations (PR)

Ez a k°ztudatban egyre |gyyaank rianktbeam kh @2 svz rk®Inmtmuk
te vk eatitpksrRagni& © z v ®1 em®ny , f ar M8 b 8 s 8d zad rokke BP0@t8§,s
@2t ®s®emeljghektc®l ja a v8I Il al k okzi8&p 2@&s® ske® r@sy e z

fol yamat oBR,§pwdgys amar keting szakembh®zepé&al m
m®r et T szol g8l t &innlkrksI|f Rn ®okRey ek °llvaBraRs | Kiad at ok
alulfinan®E2®ptrzotssBgamel ten fontos az ingye
il letve p8l y8z§8s -naketingPR az k k ®mtu R figydlemide? p az §s §
v®t el e a kal kul 8ci - k®sz?2t ®s®n®| !

A PR c®l csoportja tekintet®ben k®t r®szre o0s
jegyzet¢nk kisebb m®retT szoekmn@dnaggt - knak k®s
j el ent Rs®ge.

A k¢l aldRyailRResgpportra ®rdemek¢gbsnt hal |l ®sek¢k®hog
1) Mindennapi kapcsolatk : V8s 8r | s k8 v W@y ekp®Ph nene®zet ek
i par8gi ®s srandemkk ®pviShhglke¢et8Bak

2)K° z° ns ®g k alpeclsyoil a@sokoreszBgbygi k°nkpem8nyzat ok,
t°megkommuni k8ci - s,tiB®diadmd kni Kk 8z wir yelzRit e k

A PR saj 8thhasts8ga,hdhogy% t8von mutatkozik, ez
lennie®s ki tart-nak. K®tirg8ny¥ i ef o®im@éoma8r aml §
j ‘®Ir z ® k édgy seha sekn tudhatjuk, mikkri  t al 81 kozi k egy 2r 8sun

k°sz°nhetj ¢k egy tv riportnak, hogy az azt n
szilveszteren a mi sz8|l 1l 8sunkat kehesi k Tmag
®s ingyenes megjelen®seket gener 8l ni, ha bes
terveinkrRI, % 2t8sainkr-1 ®s mindig k¢l degnk
rendezv®nyekr RI . E n n enka kk °issz °anzh eat Fsezpdnigd SFH ATaG S Z
forgats8gs, |- p®|da eml 2t ®se, vagy fot-.- keres
§ltal m&r | ®trej°tt a Abev®sRd®s 0!

A PR eszk©°zei: a k°z°ns®gkapcsol atok eszk?®zr
rekl 8meszk®z%kkelat ltegdanlvei s azomm&jnhuk art al n
PRben a | egfontosabb szempont a bizal om megn:
rsz|l etesebbek, mint a rekl 8mok eset ®n.

1. EGYSEGES ARCULAT £S MEGJELENES

Mar keting szempont | §tkedyik legkritikasaldb pdntjalsknnels z ol g 81 t
oka az, hogy sok esetben nlke®&dxgetiolhagoaotcul hon

|l egink8bb nem Sekh®sbhbegl eaBgubhéthz ®rt ®kes?2t ®
8l lnak a szolg8ltat8sok, de ez a fontos el em
tudjuk az ®l etben is nadp®Rn bfeayt®mg s zg ;cred all jay
t°rv@®hhBm®nyah | kot §s

“Csizmadia L8szl| -, ErdRsi iM8rmarketinGMagys Barutak Kf G® z &K:e cBckretm@rt i: z rawsl 2



Az egys®ges meg]| eslzein @sl .e day Gretngll Ry BER® O, e ®s s ok
sz2nvoAaVvVégnd®grekt RdRa k& einsdn®grhnS§iz unkr a/ c ®g ¢ n
egy foegy sabyggen al apj8n i1is! Ez akkor hatvs
is van, vagy t°bb helysz2nen, t°bb t2pus¥% sz

Nagy c®gek AAr-eul srokk®ki kPagrnd, ami el Rz2rj a
a sze&ksi®gt art and: - -Gksr ikt°&r® puvngd d aat| Grokzie she®sn tk ¢ | ° n

k®zi k°®nyvet 2rni, de mi-adp®@k®ppenh®gdem®s ke
arculat:

-Dj Sz®chenyi Ter® arculati k®zik°nyve
-Magyar bor ar®ulati k®zik°nyve

A hats®Rkgpn®s a mi nRs®g biztos?t8sa ®rdek®ben
grafi kussal, aki koncepci - ment ®n, egys®gese
fizets®g j8r, de gondol junk csak bele mennyi
k®sz¢l nek el anyagaink ®s nem apr 8nk®nt é

Kezdj ¢k arcul abQG&!| k®satak®s ®s8lt. aEz az embl ®
jell emezni, k°zvet2teni, meghat8rozni minket
szempontokat figyelembe venni:

-k°z#zvee se, sugallja fR tev®kenys®g¢nket

-hat 8rozzuk meg pont dsam® ng sfze Ichasdzzogg lat): msws aniet
CMYK-PANTONE k-djukat),

-ol yan betTt2pust v8lasszunk, mely tartal maz.
elfogadott®

-legyent ° m°r (|l ehet Rl eg °sszet®veszthetetl en)

-l egyen jollv alsgitahtat - ,

-legyenk ° nnyen reprhaukl8l hazeret n®nk ki faragni,
-k¢l °nb°®zR nagy s&rg bsazn?anGiisaf degyehy &t £ e h

-s°t ®t Wsh §titl ®rgoel Rttt is haszn8l hat - | egyen.

P®l d8nak veg
munk @jz8tal 8bb
r®sze. A |l og

y¢k a Z°1ld Port8k |l og-p8lys8zat§8r
i k®peken | §thatjuk, hogy a |l og-
- sz2pez®smk®pesegPPrVi skmMTv® t

P

4 http://www.nfu.hu/doc/22013.12.30.
“2 http://www.boraszportal.hu/upload/kezikonyv.2ff13.12.30.
3 Pl. www.dafont.com2013.12.30.



http://www.nfu.hu/doc/25
http://www.boraszportal.hu/upload/kezikonyv.pdf
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A log6 szinei

- C76 /M12 /Y93 /K40

- R53/G116/B 56

- Pantone 364 C - 100%

A log6 betdGtipusa

A logo bet(tipusa a dafont.com oldalrol
ingyenesen letoltott, magyar ékezettel rendelkez6
Negotiate Free betdtipus.

ABCDEFGHIJKLMNOOOO
PORSTUUUUVWXYZ
abcdefghijklmnodoé
pgrstuoidvwxyz.!1?/(

Ha megvan az alap arculatunkk®mabypyen al ttbdij u
k®sz2ttetni, mi v el a |l oggy weszPn ®&sn@vpegygVk
kivitel ez®s ®r e:



A névjegykartya

A névjegykartya mérete 85x55 mm.

MINTA Péter

titulus
Tel.: 06 30 234 5687

H-7773, Prébavéros, Minta at 2.
Tel.: 06 48 123 456, Fax: 06 48 123 457
fenntarthatoszallsahely@info.hu
fenntarthatoszallashely.hu

Fenntarthato
Szallashely

2. ASZLOGEN

A szlogemac ® g & anagyaulajelmondat. A jelmondatunke ® 1 j a, lkatgy el ad § ¢
gener 81 j ony § I®saukkeezh &4 s es z| ogennek r°viden ®
kifejeznie azt, amit mi k ®p v itbsmvag szlégentkall ap oz z
alkotni,ame | vy ki v8ltja a vend®gekben a c¢c®g ir8nti

Egy j - szl ogen t°bbet ®r ezer Kk®j
Gondol junk a r®gi idRk rekl 8mjaira, melyek a
kel °n szakma, de ahoghAnparketingaegy aenti keolre ja®n -izda®z
gondol kod&sntyie kyr ecastiipvee t 8ssal f Tszerezed. o, 2
k°rny®kbel. mes®l R, ¢gyes nyelvforgat- -, aki

Skg&8la Cruh8z: Bemegy
milyen | | Kijo°ovek,

Fabul on: Fabul on a
haszn§8l j-faRmeglakr a

Mi nden TisdaRb @Rben.

Minden szinten szinte m,inden.
(Corvin )Cruhg8z

A BORE ORE

“F o r m8wskartyanaptar.hu


http://www.kartyanaptar.hu/

3. A FOTC

Ez a falusmasket g8y krkuepkntjah8 s i k
Atechnikafg | Rd®se m8ra m8r mindenki sz8m8ra | ehet

|l ehet Rs®g®t. Ez hobbi szinten TzhetR m&§r ki s
fot ez8RNRk ¢m®y sAzzakamaalpok el saj 8§t2t8&s8val magu
k®shet ¢nk jJ- k®peket, de pl. a szob8k befot -
objekt2v ®s belt®ri vaku sz¢i ;ks®ges! A sz8Il 1 8§
az ®rdeklaRdRemidtR Isgt81 |1 8§s8b-1, s hiz kk®pgernaha
f¢rdRszob8b-1 nem | 8tunk t Y% sokat, de a fot

TIPP:Vegy ¢k sorra, k°rnyezet¢nkben ki k szjokt ak
k®peket is csin8lni? K®rj¢k meg, hogtt k®sz?2t
sz8l 1 8shely¢nkrRI ®s bocs8ssa rendel kez®sr e
p8§r sz®p fot- a k°rny®krRI. Aj8nljuk fel, ho
webol dalunkon, cser®be f8radoz8s8®rt.

Ha nincs a k°rn¥g®z ¢t Bk kalj eénndja-t ofto t®ss ,81 djoz zunl
k®pek®rt, mert a fot-k k®pviselnek minket mi

4. 1| RODAI NYOMTATVCNYOK

Arculatunk® vet kezR el emei az Airodai nyomt atvsgnyo
egys ®ges?thetRk, s 2gy egy -ri8si | ®p®st tudur
Lev®lpakh?lrev®l pap2rnak a sz8IlI 8shelyhez illR
rekl 8m¢gzenetet kel k°zvet2tenie al ovogegnd®gt ®s
szl ogen¢gnket, el ® het Rs®geinket. A pap2r meg
falusi turizmushoz | egjobban az Y rahasznos?
8rnyal attal | em&tbbsasmlo@mBl sEedhe®sgass pap?r



kell emesebb a szemnek ®s nenHaa nkn®yrinryae zkeotnbt arrasst
haszn8lunk, ezt t¢ntessegk fel egy pici | og- v
magatart8sunkat.

BorzB®k?2t ®kuiwyk |l edpypanikdrnyezetbar 8t , mint | ev
Ssz®p barnakiboirs? teGnke InkRegdi k a t°bbi k°z¢l ®s Kk

barna sz?2n term®szetk®°zeli jelent®s®t: fa, f
N®vj egyRKBrawyaul at n§l m8&r eml2tette¢k a n®vjeg
N®vjegyk8rty8t a ny«k®d®sire,°eanel k?ijtaseygeba
ezer forintb-| el k®sz2tik nek¢gnk az arcul at
nyomnak bel RI-200 Adearnabbam8 11 0mMe k®sz2ttess¢gnk t
v8l tozik ®s niincts &miSkborsnal2dasndag fmogadkozik
a telefonsz&mom, m8&r nem A®I| omaidlec2omMamrtam a
megvs8§ltozott, de kijav2tottam, el tudja ol va
Ugye, h8nyszor hallottuk ezekek,aemaerdat pkat
eseteket.

N®vjegyé¢nk | egyen k®t ol dalas, hogy a magyar
el ®r het Rs®gek, az ennek megfelelR specifikum
fel kell te¢ntetni az o0f624%6414h2v-sz8m8§t, p®ld
Kt ®l etemek: |l og-, n®v, titul uvmai lc®ygm®v/ sz §I

honl apc2zm.
|l g®ny szesizhobigeal, emeket ®kes telefonsz8m, fax

K®peSIR®mgi rekl §meszk®°z, de i g®nexfadkeki v®tel be

m®r j ¢k kivitelezaai®nakak?®!| Ha®geerek ®§| Aaphat -
akkor az al 8bbiak figyelembe v®tel ®vel k®sz?
A k®pesl apon felt®tl eng¢gl t©°bbi (floetg-a:l 8rbabg y3,) &
k°rnyezR t8j,; t®li fot-: kicsi, felt®tleng¢gl
vend®gszob8r -1 vagy -ftatr-s:alwen dh®&d eyk skdBigszRd |; g &alk
p-nilovagl 8s, gyerekek 8l |l atokkal)

EI Bl aartal mi el emei : H8z neve, |l og:-, telep¢l
H8t ol dal tartal mi el emei A vend®gl 8t neve
k°z°%°ss®qgi m®di a, szl ogen, c¢c®gfiloz-fia, vagy
t°rt®net ®r RI / r®szeirRI.
Crjegpiz®kmgcBz8Il Il 8punkon, vend®gl 8§t -ipari ¢z
helyezz¢k 8rjegyz®k¢nket, inform8ci-s | apunk
vannak t®ve a vend®gt®rbe, ez®rt tekintsg¢gk e
hozzggdll 8 i g®nyes kivitelben k®sz2ttess¢k el
meg2rjuk ®s kinyomtatjuk, s egy rajzsz®°ggel
m- dj 8§t ! Haszn8l juk | og-nkat, sz?2neinket ®s a

Dt mutat - t 8IgHUREkKfteilak atoomsat koznak k¢l °nb°zR
fant8zi 8val nagyon csalogat:-ak ®s 2z| ®sesek

“Vi d®kf éjFlaésisti ®$ uri zmus 1.: Marketing-dir g@saaikomdi &% aln§s Alal usi vendoda



5. EROTT MEGJELENE£SEK

cCrott megjelen®sekn®l arra kell t°rekedni, h
i nform8ci -t ,s ®gme rlee hcestake gsyz ¢%j s8g2?r -nak, vagy
hat 8st gyakorolni a megjelenR anyagokra, nem
vagy czenettor22t§snak Ez®rt k¢l °n®s odafig
sajt-k°zlemPagyi mkxek mi nRs®g¢kben ®s tartalm
v8l |l alkoz8sunkat.

Saj 8t kivitel ez®s

Crott megj el en®sei nkeatn ykaeggzokkjk¢ad ,a as asjag tt - kKki®wvzil te
ki adv8§nyokkal ®s a sz-r-lappal.

Sajt-k°z|l em®ny

MTk°d®s¢nk sort&rd 8d kko zeumtkegr rgeylTIl nek a kapcsol é
Emel |l ett ha figyelj¢k a region8lis, orsz8gos
tudunk 8l Il 2tani egy sz8munkra relev8ns sajt:
ki k¢l chreteji nkket tov8bbi sz2ves felhaszn8l 8sr ¢
vend®gl 8t -i pari ¢zemegys®g k2ns8l at8ra kell g
neves naphoz kapcsol - -d- esem®ny¢ ¢nk°n egy hz2r
felg 8nl juk adom8nyk®nt, akkor az m8r komoly h*
v®g®n p8r inform8ci- a sz8IlI 8sr -1, de ne ez
Ha sajt-k°zlem®ny kiad8s8ra adjuk fejg,nket,
sakapcsolatainknak, hanem &jltl 2da@lam&kg °ssze eg

A sajt-.-csomag flatr tlal $wja el ak®jpte k&¥nyag, h8tt ®r e
(szakmaihalnyt %kikta®net t el



Fontos, hogy a sajt-csomagotimeggnaeh k ®nt, n®vr
megj el en®si es®lye t°bbsz°r°se a t°megesen Kk
megsz:- | ?tekan'®llleve

TI PP N®z z ¢

oki pPimedghetdt ea@Psekre, hogy n f e
hanem megal ap
un
| 1

[ | e
ozott mueka&tva®s iIingeEngresr enklgd md te
v8ll al koz§8s k sz8m8ra! Ehhez k®rj¢nk yugod

Yaj s8Qg2r -kt -

T8j ®koztat - kiadvsgny, sz-r -l ap
AFATOSZK i r 8l ° zipemati j 8ban sajnos sok ol yamin sz -r

nem¢ét i ameng nRs®gi megj el en®s k2v8nal mait. £r de
Tourinform irod8knbh8dn ,®rvdeeckyl Red NEFAT @A d8kat bec
k®rni. Sz®p alapanyag (ak8r %W rahaekkBmezhbpt't
Az egyi k fR gond ezen ki"adwsgmygydaspiewEly e 81 | 2t §
k®sz¢lnie, sz2vess®gbRI c¢csin8lj8k meg, nincs
sz¢letik azt8n az, ami nseunkndk.i zt os, hogy |- ¢
TOP10 TIPP a | egjobb kiadvg8§ny el k®sz?2t ®s®hez
1. K®rj ¢ksgsafft ks®g®t az °ssze88ll 2t8shoz, el
2.1gyelj¢nk az arculati el emekre (log:-, sz?
3. Fot - : Ne akarjuk ezt i s magunk megol dani ,
4. Tartsuk surhknate| Raz ®® ®kes?2t®st! Azt mut a
5. Tartsunk egyens¥% yt ®s ragaszkodjunk a AKk
6.1l d Rben kezdj ¢k meg a tervez®st, ne kapkod
7.GyTjtse¢nk j- ®s rossz p®l dg8kat, hogy | egy
8. Atartalaon el rendez®se | egyen egy®rtel mT. Nem |

elrendez®se, 29gy egy®rtelmT mit hol tal §I
9. Vegy¢nk el R egy ¢res | apot ®s tervezzg¢nk,
10M®r j ¢k fel el Rretmiadgah?t Bbeesgk@ Uttt s®gr t= sz ° v

graflkus + fot-s +( dyroat8sz28m)i.nta + nyom8s
+1. A ®gl eges anyagot t°bb verzi- -ban is k®r
be tudjuk tenni, vagy k®sRbb az al apj8n fris
Al 8bbi da®Pasosz - r-nhBpk®SEATOSZAz ilyen t2pus¥%
el Rl apj 8§b- |-upgd®tnniyent ARoAK gy8&rtatni, ami |

rendezv®nyekre j8runk, vagy ki 8l 2tunk, pi ac
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Ha az egész coalid opitt ulazik nem drheti

cailadis, Magysziilokto! az unokakig gurantalt

a kikapesoladids!

Buiza Samdar
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U sem hngvhutj 81 oz egvszeni pareszii dfelek
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A Widike bovelkedik helyl tormdkelben, melyck

welbett ey mehet ol lsmee megE dleet, o5 vigyen If
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wwny falusiturizmus. hu Towahil informadcis:
aVidek portalja Falusi &3 Agroturiemus Orazagos
it -+ Srdvaivige

Falums: &3 Agrotumizmus 107 ¥ Budapest, Kirtly o, 93,
Oreragos szovetsige Talefon: 06 1-352-9604
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hjo-gly bae vh&lntl akpioskto®r ki&p, megk?® z el

g :
° d®ssel, biciklivel), el ® het Rs®g

¢ Nk
° z|

rgyel ]
t °megk
Region8lis megjel en®s

Evemegyed®vente jelennek meg a region8lis, n
LEADER HACSo k k e z eH zResk®beemm .i ngyenesen, vagy Kkis e
megj el enhet ¢nk. ltt is kiemelendR a sz®p, sz
b8tran ugyanazt, mint a sz-:-r-|lapunkon, vagy
utaz-kban al vV8§g9g@gass &walkj tlesoszkz €nsks.ze a regi on §
®r dekk®pvisel eti irod8k el ®r het Rs®geit i s ®s



Orsz8gos megjel en®s

AFATOSZnak az or sz 8g(oml kisaads|Shyfesdsadaenl - gus)
bemutatkozni hazeh®gnal as anyagot k¢l degnk. Emel |l et
el nyert p8ly8zatoknak k°sz°nhetRen) temati ku
esAA fenntarthatcs®y Psyv®ny®meély a magyarorsz
fejl Rd®szelt ®omgkatlt k®s hel yeket karolta fel

AFATOSZn 81 tovs8bbi tan8csot | ehet k®rni, hogy
Sz°vet s®g szakmai partner s®get alak?2tott ki
Sz°%°vet s®g®v el ( MPOStZR e ni sa, Tauntiinsezkt ikkPasiz °Qhshzet § |
h2reinek terjeszt ®s®ben.

6. SZCBELI ESZK¥Z¥K

A sz-beli megnyilv8nul 8sok nagyon fontos el e
kommuni k8ci -j&8nak. Cltaluk v8&8l hatunk v® em®n
csakbet : nem egyszerT egy tv ad8sba, vagy r&di -
teljes?2?t h2vj8k majd % ra (fRleg ha k¢l d ren
megj el en®s ,bejszRdlkRsdz-si®g@k kel l enek, mel yek k
alppvet Ren. De ezen | ehet jav2tani, |l ehet tanu
fol yamatosan %) Kkih2v8sok el ® 8ll2tani magun
seg?ts®g®vel teljesebb ®s kiegyens¥¥W yozottahb
Lepj ¢k m&katmdg®s k°rnyezete¢egnket) azzal, hogy
kipr-b8ljuk k®szs®geinket!

(

A kompetenci 8kr - ®s a k®szs®gekr RI r®szl et
fejezetben olvashatunk.)

Telev2zi - ®s r §di

“8 hitp://www.fatosz.eu/ftp/tajekoztato_fuzet/a_fenntarthatosag_osvenyePOadi12.30.




















































































































































